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0 PCdoB E AS ELEICOES 2022

o dia 2 de outubro proximo, os brasileiros novamente irdo as urnas para decidir os destinos
da nagdo. Mais do que nunca, sera um momento decisivo para dar um Basta!: a tragédia so-
cial, sanitaria, econdmica e politica que tomou conta do pais nos ltimos quatro anos de Bolsonaro.

O Comité Central do PCdoB, por meio da resolugdo politica aprovada na reunido de 28 de maio,
orienta o Partido a “concentrar energias para a vitoria de Lula e pela elei¢do de uma forte bancada comunista”.

E acrescenta como prioridades:
a) a reeleicdo de sua atual Bancada da Camara dos Deputados;
b) a luta pela sua ampliagdo através de candidaturas com densidade eleitoral competitiva; ()

¢) o lancamento de um elenco de liderancas que venham a se projetar, se fortalecer e somar votos
para a legenda do Partido;

d) e, combinada com esses objetivos, a conquista de mandatos nas Assembleias Legislativas dos
estados e do Distrito Federal.

Por intermédio da Federagao Brasil da Esperanc¢a (FE Brasil), constituida por PT, PCdoB e PV, o
Partido poderé apresentar candidaturas majoritarias que fortalecam os palanques estaduais e a campanha
presidencial de Lula nos estados, € com ganhos ao projeto eleitoral proprio.

Como consequéncia pratica de organizagdo do esforco eleitoral, cabe as Dire¢des Estaduais do
Partido articular as dobradas entre candidaturas a federal e a estadual, dividir as forgas e bases partidarias
de acordo com as prioridades estabelecidas pelo projeto aprovado e alocar todos os quadros dirigentes nas
coordenagdes e atividades da campanha e das candidatos e candidatas.

Tanto a pré-campanha quanto a campanha se dardo em tempo reduzido. Por isso, € preciso con-
centrar a0 maximo os recursos humanos, materiais € de tempo e rapidamente colocar todo o Partido em
movimento.
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E, de imediato, dar atencdo especial as seguintes questoes:

e Ativar a campanha de todos/as pré-candidatos/as: realizar langamentos locais e regionais; estru-
turar as coordenagdes; fazer busca ativa para o engajamento de militantes, filiados e amigos; e colocar em
andamento as a¢des de comunicagao ¢ arrecadagdo de recursos.

e Atuar de forma planejada: definicdo do perfil, marcas e bandeiras de luta; prioridades e fases
da campanha; mapa com metas de votacao por segmentos e areas; or¢amento detalhado das despesas e da
arrecadacdo financeira; definicdo da agenda mensal e semanal; designa¢ao de responsaveis pelas principais
frentes de agdo (em especial comunicagao, finangas e prestacao de contas).

e Constituir Comités de Apoio a Lula e a nossos/as candidatos/as, a partir das bases partidarias,
da incorporagdo de novos setores e da extensdo para incorporar participagao popular e voluntaria, para as
acoes tanto de mobilizacdo presencial e de rua, quanto nas redes sociais.

O Partido ¢ o esteio principal das campanhas e seu papel ¢ crucial para a vitdria. Precisa ser am-
plamente mobilizado para a acdo, motivado pelos desafios politicos de eleger Lula e derrotar Bolsonaro, e
de alcancar o éxito do projeto eleitoral do PCdoB que atingiu grande grau de unidade.

Em estreita ligagdo com a campanha eleitoral, perseguiremos o fortalecimento, o revigoramento e
o crescimento do Partido, principalmente junto as bases populares. E preciso filiar, incorporar e organizar
os/as ativistas que se somarao a esta batalha politica tao decisiva para o povo brasileiro e a nagao.

Firmes na luta!

Viva o PCdoB!



ESCOLHA DAS CANDIDATURAS E
CONVENCOES ELEITORAIS

escolha das candidaturas ¢ uma prerrogativa de cada partido politico, de acordo com as
normas previstas no seu Estatuto, ou em normas especificas dispostas pelos 6rgaos nacio-
ais de deliberagdo, conforme previsto no §1° do artigo 7°, da Lei 9.504/1997.

Se um partido firma coligacdo para a eleicdo de candidaturas eleitas pelo sistema majoritario, na-
turalmente essa escolha decorrera da decisdo que os partidos coligados adotarem.

Desta forma, a constitui¢do de uma Federagao de Partidos, como a Brasil da Esperanca, formada
pelo PCdoB, o PV e o PT, compete-lhe, de acordo com as normas previstas em seu Estatuto e eventualmen-
te nas normas especificas, a escolha e substituicao dos/as candidatos/as e a formagado de coligacdes.

No caso das Candidaturas que sao eleitas pelo sistema proporcional (deputados/as estaduais/distri-
tais, federais e vereadores/as), a escolha das candidaturas, no caso de uma Federagao de Partidos, ocorrera (5)
de acordo com a sistematica prevista em seu Estatuto, que remete aos procedimentos de escolha de cada
partido que a integra, além da Resolug@o que dispde sobre a escolha de candidaturas e celebragao de coli-
gacdes para cargos majoritarios.

As Convengdes Eleitorais nacional, estaduais e no Distrito Federal da Federagao deverao ser con-
juntas com a dos partidos que integram a Federagao.

As Convengoes eleitorais sao instancias deliberativas, previstas na Lei das Elei¢des (Lei 9.504/1997),
bem como nos Estatutos do PCdoB e da Federac¢ao, como ocorre em relagdo aos outros partidos.

As Convengdes sdao convodadas, no caso do PCdoB, por decisdo de cada Comité partidario e, no
caso das Federacdes, por seus orgaos de direcdo nacional, estaduais e distrital. Tratando-se da FE Brasil, a
Convengao Eleitoral Nacional devera ser convocada por sua Comissdo Executiva Nacional, e as Conven-
coes Eleitorais Estaduais e do Distrito Federal, pelas respectivas Comissdes Provisorias.

Portanto, cada 6rgao partidario deve se reunir com antecedéncia, de pelo menos 15 (quinze) dias,
a partir da data em que a Convencao for realizada, para discutir e deliberar sobre todos os preparativos da
Convengao Eleitoral, as propostas de candidaturas e eventuais aliancas para formacgao de coligagdo para
cargos majoritarios (governador/a, vice-governador/a e senador/a).
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Naturalmente, uma Convengao Eleitoral s6 pode ocorrer se for regularmente convocada por 6rgao
partidario. No caso, por Comité Estadual, ou do Distrito Federal, que esteja funcionando regularmente, ou
com os registros e anotagdes dos integrantes de seu Comité, no Sistema de Gerenciamento de Informagdes
Partidarias (SGIP), da Justiga Eleitoral, e com os integrantes do Comité no exercicio regular de seu mandato.

Para tanto, ¢ fundamental que o Comité partidario, em especial a Presidéncia, a Secretaria de
Organizagdo e a Secretaria de Finangas, com antecedéncia para se certificar e, caso necessario, dirigir-se
ao Tribunal Regional Eleitoral em que o Comité Estadual esta registrado para se certificar de que tudo
esteja em ordem.

Neste sentido, ¢ importante ter presente que a redacao do § 2°, do artigo 10, da Lei 9.096/1995, foi
alterada pela Lei n° 14.063, de 23 de setembro de 2020, passando a vigorar nos seguintes termos:

Apos o recebimento da comunicacgdo de constituicao dos orgaos de diregdo regionais e munici-
pais, definitivos ou provisorios, o Tribunal Superior Eleitoral, na condigdo de unidade cadastradora, de-
verd proceder a inscri¢do, ao restabelecimento e a alteracdo de dados cadastrais e da situacio cadastral
perante o0 CNPJ na Secretaria Especial da Receita Federal do Brasil.

Convocada a Convencao Eleitoral, o trabalho sera divulgé-la entre os/as delegados/as, para que
todos/as comparecam, nos termos previstos na Resolucdo aprovada pela Comissdo Politica Nacional do
PCdoB.

No caso da Federagdo Brasil da Esperanga, ¢ importante ter presente que a escolha das candidatu-
ras compreenderd, pelo menos para as eleigdes de 2022, as seguintes duas etapas:

1* ETAPA — no ambito de cada cada Partido integrante da Federacdo (PCdoB/PT/PV): Es-
colha de suas respectivas candidaturas a cargos proporcionais a que terdo direito, de acordo com os
percentuais que o Estatuto e a Comissdo Executiva Nacional estabelecerem, bem como sugestdes de
candidaturas a cargos majoritarios e coligagdes para elei¢des de cargos majoritarios. No caso do PC-
doB, apo6s as reunides dos Comités Estaduais/DF, as listas de candidaturas a cargos proporcionais € as
sugestdes de candidaturas majoritarias e coligagdes serao encaminhadas para as Comissdes Proviso-
rias Estaduais e do Distrito Federal, da FE Brasil.

Ap6s a decis@o da Comissao Executiva Nacional da Federagao sobre as candidaturas, serdo reali-
zadas as Convencdes Eleitorais do PCdoB nos estados e no Distrito Federal, seguida do referendo do Co-
mité Central. Da mesma forma, o Comité Central realizard sua Convencao Eleitoral Nacional para aprovar



a posi¢dao do PCdoB em relagdo as candidaturas a Presidéncia e Vice-Presidéncia, bem como a celebragao
de coligacdo da Federagao Brasil da Esperanga com outros partidos;

2* ETAPA — no ambito das estruturas da Federacao Brasil da Esperanca:

a) as Comissdes Provisorias Estaduais e do Distrito Federal sistematizarao as listas de candida-
turas a cargos proporcionais, apresentarao as indica¢des para candidaturas a cargos majoritarios (governo,
vice-governadoria e eenado), bem como a celebragdo ou nao de coligacdo e com quais partidos;

b) a Comissdo Executiva Nacional da Federagdo apreciard e aprovara as candidaturas a cargos
proporcionais e majoritarios e a celebracao de coligagdes, que serdo submetidas a;

A 1% etapa e a fase “a”, da 2* etapa, descritas acima, deverao ocorrer até o dia 10 de julho de 2022.
Desta forma, a Comissdo Executiva Nacional — fase “b”, da 2° etapa — terd de 11 a 19 de julho de 2022 para
apreciar e deliberar sobre as candidaturas e propostas de coligagdes apresentadas pelas Comissoes Proviso-
rias estaduais e do Distrito Federal, da Federagdo, de forma que as Convenc¢des Eleitorais de cada partido
integrante e as Convengoes eleitorais conjuntas nacional, estaduais e distrital, dos partidos integrantes da (Z)
Federagdo Brasil da Esperanca, possam ocorrer de 20 de julho a 5 de agosto de 2022. ,

Naturalmente, na medida em que a 1? etapa e a fase “a”, da 2* etapa, possam ocorrer, € ser con-
cluidas, antes do dia 10 de julho, a CEN/FE Brasil tera condigdes de apreciar e deliberar antes de 19 de
julho. Porém, as Convengoes Eleitorais de cada partido integrante da Federagdo Brasil da Esperancga e as
Convengoes Eleitorais Conjuntas nacional, estaduais e distrital somente poderdo ocorrer, no prazo previsto
no artigo 8°, da Lei n® 9.504/1997, ou seja: “de 20 de julho a 5 de agosto, do ano em que se realizarem as
eleicdes”.

Caso a Comissdao Executiva Nacional e as Comissdes Provisorias Estaduais e do Distrito Federal

pretenderem usar prédios publicos para a realizacdo das convengdes, deverdo observar as regras previstas
no § 2° do artigo 8°, da Lei 9.504/1997, responsabilizando-se por danos que eventualmente causarem.

Além disso deverdo comunicar por escrito, ao responsavel pelo local, com antecedéncia minima
de uma semana, a intengdo de realizar a convengao; providenciar a realizagdo de vistoria, as suas expensas,
acompanhada pelo representante da Federacdo e o responsavel pelo prédio publico; e respeitar a ordem de
protocolo das comunicagdes, na hipotese de coincidéncia de datas de pedidos de outros partidos politicos.
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CONVENGOES ELEITORAIS POR MEIO VIRTUAL

De acordo com o disposto no § 2°-B, do artigo 6°, da Resolu¢ao TSE n° 23.609, de 18 de dezembro
de 2019, incluido pela Resolucao TSE n° 23.675/2021:

A realizagdo de convengdo por meio virtual ou hibrido independe de previsdo no estatuto ou
nas diretrizes publicadas pelo partido ou federagdo até 180 (cento e oitenta) dias antes do dia
da elei¢do, ficando assegurada a partidos politicos e federagoes a autonomia para a utilizagdo
das ferramentas tecnoldgicas que entenderem mais adequadas a pratica do ato.

Atas das Convencoes

A ata ¢ um relato fiel da Convencdo. Devera ser escrita em livro aberto, rubricado pela Justica
Eleitoral, e conter todas as propostas e deliberagdes tomadas pelas convengoes, que “podera ser substituido
pelo Modulo Externo do Sistema de Candidaturas (CANDex), registrando-se diretamente no sistema as
informacodes relativas a ata e a lista das pessoas presentes”.

J— E importante observar que somente a ATA das Convengdes Eleitorais Conjuntas dos Partidos inte-
@ grantes da Federagao podera ser registrada no Médulo Externo do CANDex.

As Atas das Convengdes e reunides, de cada um dos Partidos integrantes da Federacao, deverao
ser lavradas nos Livros-ata que eventualmente cada 6rgao partidario ja tenha, aberto pela Justica Eleitoral,
ou podera elabora-las em folhas avulsas, devidamente assinadas pelo Presidente do 6rgdo partidario e por
quem a secretariou, acompanhadas da lista de presenca, e, na hipotese de reunides e Convengdes por meio
virtual, com os meios comprobatorios previstos no § 3°-C, do artigo 6°, da Resolugdao TSE 23.609/2019.
Mas essas Atas de reunides e Convencgdes eleitorais de cada partido precisam ser guardadas e mantidas em
locais seguros, para a eventualidade de a Justica Eleitoral determinar que sejam apresentadas.




ATENCAO

* Aata da convengdo é um dos documentos mais importantes para o registro de Demonstrativo de
Regularidade de Atos Partiddrios (DRAP) e dos/as candidatos/as. Nela devem constar todas as
deliberacdes tomadas na convengdo: se o partido ou Federacdo se coligar, se o partido ou Federagdo se
coligar, quais os partidos e Federacdes integrantes da coligacdo; o nome, ou nomes, dos/as candidatos/
as das coligacdes; de quais partidos e Federacdo; quantos/as candidatos/as o partido, ou a Federacdo,
lancard nas eleicdes proporcionais, indicando os nomes e os ndmeros identificadores de cada um/uma;
a indicagdo do representante da coligagdo.

* Aeventual delegacdo de poderes da Convengdo para que o drgdo de diredo e da Federacio — Comissdo
Executiva Provisoria ou Nacional da FE Brasil — possa substituir candidatos/as, escolher candidatos/as para
completar o nimero possivel de candidaturas, retirar candidatos/as, decidir sobre alteragdes na composicdo o
da coligagdo para o cargo majoritdrio, bem como decidir e implementar retificacdes nas informacdes sobre (?)

candidatos/as e denominagdo da coligacio para cargo majoritdrio.

« Esta regra vale para os demais documentos de registro de candidatura, que deverdo ser guardados pelo
partido ou pelo representante da coligagdo e poderdo ter de ser reapresenta dos aos Juizos eleitorais
para verificacdo de informagoes.

A seguir, este Guia enuncia todas as informagdes que deverdo constar na Ata e os procedimentos
posteriores a sua elaboragao, basicamente transcrevendo o disposto na Resolucao n° 23.609/2019 do TSE,
em especial o disposto nos §§ 2°-A a 11, pois cada requisito devera ser atendido rigorosamente.

A Ata e arespectiva Lista de Presenga deverao ser lavradas em livro aberto e rubricado pela Justiga
Eleitoral, que podera ser requerido para conferéncia da veracidade das informagdes apresentadas, embora,
em razao da possibilidade de a Convencao Eleitoral ser virtual, deva ser observado o que o TSE regulamen-
tard em Resolucdo, que deverd ser aprovada até o final do més de junho de 2022.

——-‘




A ATA DEVE CONTER:

* Local, data e hora; identificacio com qualificacio de quem a presidiu; \/
+ deliberaciao para quais cargos concorreri;
+ no caso de coligaciao, o seu nome, se definido, e o nome dos partidos que a

—

! . compoem;
— s+ o representante da coligacio, nos termos do artigo 5%, se ja indicado, ainda
que de outro partido;

a relacao dos/as candidatos/as escolhidos/as em Convencio, com a indicacio
do cargo para o qual concorrem, o mimero atribuido, o nome completo, o nome
paraaurna, ainscricao eleitoral, o CPF e o género.

('!P) Ap0ds a feitura da ata:

» A Ata das Convengoes eleitorais nacional, estaduais e do Distrito Federal, conjuntas dos partidos
integrantes da Federacao e a Lista dos presentes serdo digitadas no Modulo EXterno do Sistema de Candi-
daturas (CANDex), para serem publicadas no sitio do Tribunal Superior Eleitoral, na pagina de Divulgacao
de Candidaturas e de Prestagdo de Contas Eleitorais, e integrar os autos de registro de candidatura.

* Até o dia posterior ao da realizacdo da Convengao, o arquivo da ata gerado pelo CANDex devera
ser transmitido via internet ou, na impossibilidade, gravado em midia para ser entregue na Justica Eleitoral.

* O Sistema CANDex, disponivel nos sitios eletronicos dos tribunais eleitorais, deve ser usado por meio
de chave de acesso, obtida pelos partidos no Sistema de Gerenciamento de Informagdes Partidarias (SGIP).

O livro onde for lavrada a Ata devera ser conservado até o término do prazo decadencial para
ajuizamento de agoes eleitorais, que termina 180 (cento e oitenta) dias apos a diplomagado, permanecendo a
obrigagdo, em caso de ajuizamento de acdo que verse sobre a validade do Demonstrativo de Regularidade
de Atos partidarios (DRAP) ou outros fatos havidos na Convencgao partidaria.

As anulagdes de deliberagdes dos atos decorrentes de Convengao partidaria deverdo ser co-
municadas a Justica Eleitoral até 30 (trinta) dias apos a data-limite para o registro de candidatos e, em



caso de necessidade de escolha de novos/as candidatos/as, o pedido de registro devera ser apresentado
a Justica Eleitoral nos 10 (dez) dias subsequentes a anulagao.

ATENCAO

« £ muito importante que os dirigentes de cada Comité Estadual e do Distrito Federal do PCdoB, bem como
da Comissdo Provisoria da Federacdo nos estados e no Distrito Federal se organizem para que a relacdo dos/as
pré-candidatos/as — que serd submetida a apreciacdo e deliberaco da Convengdo Eleitoral de cada partido e da
Convengdio Eleitoral conjunta —esteja elaborada e revisada com antecedéncia de pelo menos 24 horas antes da
realizacdo da Convenggo Eleitoral.

» Eigualmente importante que a Secrefaria de Organizagio do Comité parfiddrio e a Comissdo Proviséria da Federagdo @
elaborem uma minuta da Ata da Convenggio, com a insercio das informagdes de cada candidatura e o que poderd e
deverd ser deliberado, com anfecedéncia minima de 24 horas antes da realizato da Convencdio Eleitoral.

* Para que ndo haja surpresas desagraddveis, é fundamental que a documentacio de cada candidato e de
cada candidata jd tenha sido providenciada e revisada pela Secretaria de Organizagdo e, havendo dividas,
que a Assessoria Juridica do Comité Estadual e do Distrito Federal seja previamente consultada para que, apds
a Convengdo, as providéncias necessdrias para o pedido de registro das candidaturas sejam ultimadas. Entre o
término do prazo de realizacdo das Convengdes e o término do prazo para requerer o registro das candidaturas e a
apresentacdo do Demonstrativo de Regularidade de Atos Partidarios (DRAP), haverd apenas 10 (dez) dias.

* E, na medida do possivel, ndo convém deirar para protocolar os pedidos de registro do DRAP e das
candidaturas no Gltimo dia do prazo.




CANDIDATAS/CANDIDATOS

Requisitos de elegibilidade

Os/As candidatos/as que em convengdo forem escolhidos/as para integrar as chapas das candida-
turas majoritarias e das candidaturas proporcionais do PCdoB deverao observar os requisitos legais para se-
rem eleitos/as; ou seja, devem atender a estes requisitos de elegibilidade dispostos na Constituicdo Federal:

* Ter nacionalidade brasileira;
* Estar em pleno exercicio dos direitos politicos;

* Ter alistamento eleitoral;

* Ter domicilio eleitoral na cidade em que pleiteara o cargo desde pelo menos o dia 04 de abril de 2022;

* Ser filiado ao Partido desde pelo menos 04 de abril de 2022;

* Ter a idade minima de 21 (vinte e um) anos para disputar os cargos de prefeito e vice-pre-

feito, na data da posse;

* Ter pelo menos 18 (dezoito) anos para disputar o cargo de deputado(a) federal, estadual ou dis-

trital, até o dia 15 de agosto de 2022.

-

\_

ATENCAO

So poderd concorrer as eleicoes, o/a candidato/a que tiver domicilio eleitoral no respectivo
municipio, desde pelo menos o dia 4 de abril de 2022, data em que também deverd ter tido
sua filiacdo deferida pelo Partido.

~
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CAUSAS DE INELEGIBILIDADE

Além de atender ou preencher os requisitos de elegibilidade, cada candidato/a ndo podera ter algu-
ma das causas que impecam sua elei¢do; ou seja, ndo pode ter nenhuma causa de inelegibilidade.

A seguir, a lista de causas de inelegibilidade previstas na Lei Complementar n°® 94/1990. Ela ¢
extensa, mas precisa ser observada rigorosamente para que nenhum/a candidato/a, que tenha incidido em
qual quer uma delas, tente fazer o registro de candidatura antes de regularizar-se ou desincompatibilizar-se.

Sdo inelegiveis:

¢  0s estrangeiros;

e 0s conscritos, durante o servigo militar;

¢ 0s que ndo sabem se expressar em lingua portuguesa;
« 0s que estdo privados dos seus direitos politicos;

« 0s analfabetos;

e 0s que, no territorio de jurisdicao do titular, sejam cOnjuges, parentes consanguineos ou afins, 13)
até o segundo grau ou por adogdo, do prefeito ou de quem os haja substituido dentro dos 6
(seis) meses anteriores ao pleito, salvo se este candidato ja seja titular de mandato eletivo e
esteja concorrendo a reelreeleigao;

« o governador e o vice-governador de Estado e do Distrito Federal e o prefeito e o vice-prefeito
que perderem seus cargos eletivos por infringéncia a dispositivo da Constitui¢do Estadual, da
Lei Organica do Distrito Federal ou da Lei Orgéanica do Municipio, para as eleicdes que se
realizarem durante o periodo remanescente € nos 8 (0ito) anos subsequentes ao término do
mandato para o qual tenham sido eleitos;

« 0s que tenham contra sua pessoa representacdo julgada procedente pela Justica Eleitoral, em
decisdo transitada em julgado, ou proferida por 6rgao judicial colegiado, em processo de apu-
racdo de abuso do poder econdmico ou politico, para a elei¢cdo na qual concorrem ou tenham
sido diplomados, bem como para as que se realizarem nos 8 (0ito) anos seguintes;

« o0s que forem condenados, em decisdo transitada em julgado ou proferida por 6rgao judicial
colegiado, desde a condenagdo até o transcurso do prazo de 8 (0ito) anos apds 0 cumprimento
da pena, pelos seguintes tipos de crimes: contra a economia popular, a fé publica, a administra-
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c¢do publica e o patrimdnio publico; contra o patrimdnio privado, o sistema financeiro, o mer-
cado de capitais e os previstos na lei que regula a faléncia; contra o meio ambiente e a saude
publica; crimes eleitorais, para os quais a lei comine pena privativa de liberdade; crimes de
abuso de autoridade, nos casos em que houver condenacao a perda do cargo ou a inabilitagao
para o exercicio de funcdo publica; crimes de lavagem ou ocultagdo de bens, direitos e valores;
crimes de trafico de entorpecentes e drogas afins, racismo, tortura, terrorismo e hediondos;
crime de redugdo a condi¢do andloga a de escravo; crimes contra a vida e a dignidade sexual;
e crimes praticados por organiza¢do criminosa, quadrilha ou bando;

os que forem declarados indignos do oficialato, ou com ele incompativeis, pelo prazo de
8 (oito) anos;

0s que tiverem suas contas relativas ao exercicio de cargos ou fungdes publicas rejeitadas por
irregularidade insanavel que configure ato doloso de improbidade administrativa, e por decisao
irrecorrivel do 6rgdo competente, salvo se esta houver sido suspensa ou anulada pelo Poder
Judiciario, para as eleigdes que se realizarem nos 8 (oito) anos seguintes, contados a partir da
data da decisdo, aplicando-se o disposto no inciso II do art. 71 da Constitui¢ao Federal, a todos
os ordenadores de despesa, sem exclusdao de mandatarios que houverem agido nessa condigao;

os detentores de cargo na administragao publica direta, indireta ou fundacional, que beneficia-
rem a si ou a terceiros, pelo abuso do poder econdmico ou politico, que forem condenados
em decisdo transitada em julgado ou proferida por 6rgao judicial colegiado, para a eleicao na
qual concorrem ou tenham sido diplomados, bem como para as que se realizarem nos 8 (0ito)
anos seguintes;

0s que, em estabelecimentos de crédito, financiamento ou seguro, que tenham sido ou este-
jam sendo objeto de processo de liquidagdo judicial ou extrajudicial, tenham exercido, nos 12
(doze) meses anteriores a respectiva decretagdo, cargo ou funcao de dire¢do, administragcdo ou
representacdo, enquanto nao forem exonerados de qualquer responsabilidade;

os que forem condenados, em decisdo transitada em julgado ou proferida por érgao colegiado
da Justica Eleitoral, por corrupgao eleitoral, por captagao ilicita de sufragio, por doagao, cap-
tacdo ou gastos ilicitos de recursos de campanha ou por conduta vedada aos agentes publicos
em campanhas eleitorais que impliquem cassag¢ao do registro ou do diploma, pelo prazo de 8
(oito) anos a contar da elei¢ao;

o presidente da Republica, o governador de Estado e do Distrito Federal, o Prefeito, os mem-
bros do Congresso Nacional, das Assembleias Legislativas, da Camara Legislativa, das Cadma-




ras Municipais, que renunciarem a seus mandatos desde o oferecimento de representagdo ou
peticdo capaz de autorizar a abertura de processo por infringéncia a dispositivo da Constituicdo
Federal, da Constitui¢ao Estadual, da Lei Organica do Distrito Federal ou da Lei Organica do
Municipio, para as eleigdes que se realizarem durante o periodo remanescente do mandato para
o qual foram eleitos e nos 8 (o0ito) anos subsequentes ao término da legislatura;

» o0s que forem condenados a suspensao dos direitos politicos, em decisdo transitada em julgado
ou proferida por o6rgdo judicial colegiado, por ato doloso de improbidade administrativa que
importe lesdo ao patrimonio publico e enriquecimento ilicito, desde a condenagdo ou o transito
em julga do até o transcurso do prazo de 8 (0ito) anos apds o cumprimento da pena;

o o0s que forem excluidos do exercicio da profissao, por decisdo sancionatdria do 6rgao profis-
sional competente, em decorréncia de infragdo ético-profissional, pelo prazo de 8 (oito) anos,
salvo se o ato houver sido anulado ou suspenso pelo Poder Judiciario;

o o0s que forem condenados, em decisdo transitada em julgado ou proferida por 6rgao judicial
colegiado, em razdo de terem desfeito ou simulado desfazer vinculo conjugal ou de unido es-
tavel para evitar caracterizagcdo de inelegibilidade, pelo prazo de 8 (oito) anos apos a decisao
que reconhecer a fraude;

o 0s que forem demitidos do servigo publico em decorréncia de processo administrativo ou ju-
dicial, pelo prazo de 8 (oito) anos, contados a partir da data da decisdo, salvo se o ato houver
sido sus penso ou anulado pelo Poder Judicidrio;

« apessoa fisica e os dirigentes de pessoas juridicas responsaveis por doacdes eleitorais tidas por
ilegais por decisdo transitada em julgado ou proferida por 6rgao colegiado da Justiga Eleitoral,
pelo prazo de 8 (oito) anos ap6s a data da decisdo.

« 0s magistrados e os membros do Ministério Publico que forem aposentados compulsoriamente
por decisdo sancionatoria, que tenham perdido o cargo por sentenga ou que tenham pedido
exoneracao ou aposentadoria voluntaria na pendéncia de processo administrativo disciplinar,
pelo prazo de 8 (oito) anos.

PARA GOVERNADOR(A) E VICE-GOVERNADOR(A):

o No que lhes for aplicavel, por identidade de situagdes, os inelegiveis para os cargos de Presi-
dente e Vice-Presidente da Republica, governador e vice-governador de Estado e do Distrito
Federal, observado o prazo de 4 (quatro) meses para a desincompatibilizagao;
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« os membros do Ministério Publico e Defensoria Publica em exercicio na Comarca, nos 4 (qua-
tro) meses anteriores ao pleito, sem prejuizo dos vencimentos integrais;

« as autoridades policiais, civis ou militares, com exercicio no Municipio, nos 4 (quatro) meses
anteriores ao pleito;

PARA A CAMARA DOS DEPUTADOS E ASSEMBLEIAS LEGISLATIVAS E CAMARA LEGISLATIVA DO
DISTRITO FEDERAL:

o No que lhes for aplicavel, por identidade de situacdes, os inelegiveis para o Senado Federal e
para a Camara dos Deputados, observado o prazo de 6 (seis) meses para a desincompatibilizagao;

« Em cada Estado, os inelegiveis para os cargos de prefeito e vice-prefeito, observado o prazo de
6 (seis) meses para a desincompatibilizacao.

Para concorrer a outros cargos, o presidente da Republica, os governadores de estado e do Distrito
Federal e os governadores devem renunciar aos respectivos mandatos até 6 (seis) meses antes da data do pleito.

gy

O vice-presidente, o vice-governador e o vice-prefeito poderao candidatar-se a outros cargos, pre-
16) servando os seus mandatos respectivos, desde que, nos ultimos 6 (seis) meses anteriores ao pleito, nao
tenham sucedido ou substituido o titular.

Os governadores e quem os houver sucedido ou substituido no curso dos mandatos poderdo ser
reeleitos para um unico periodo subsequente;

Os governadores reeleitos ndo poderdo se candidatar, na eleicdo subsequente, aos respectivos car-
gos de vice. Os governadores reeleitos ndo poderdo se candidatar, na eleicao subsequente, a outro cargo da
mesma natureza, ainda que em circunscri¢ao diversa.

Para concorrer a outros cargos, os governadores devem renunciar aos respectivos mandatos até 6
(seis) meses antes do pleito.



ATENCAO

E muito importante que cada Comité partiddrio e da Federacdo organize uma equipe, com apoio juridico de
um/a advogado/a, sob a responsabilidade da Secretaria de Organizacdo, para que cada pré-candidato/a possa
se informar, expor e comprovar previamente ao Comité Estadual, que:

1°) preenche todos os requisitos de elegibilidade;
2°) ndo tem qualquer causa de inelegibilidade incidindo sobre sua pessoa.

Esta verificacGio prévia é a dnica e a melhor forma para que ninguém seja surpreendido/a no processo de registro
de candidaturas, com eventual impugnagdo, ou mesmo decisdo indeferindo o registro da candidatura, circunstdncia
que exigird intenso e tenso frabalho da candidatura, com apoio de advogado/a, para se defender, recorrer ao TRE ¢

até ao TSE, acarretando muita preocupacio e prejuizo para o bom desempenho da campanha eleitoral.

Sobre o numero a ser atribuido aos/as candidatos/as e nimero da legenda partiddria

A identificagdo numérica dos/as candidatos/as sera realizada na Convencao partidaria e obser-
varé os seguintes critérios:

Os/As candidato(a)s a governador(a) e vice concorrerdo com o numero 65, se forem filia-
dos/as ao PCdoB;

Os/As candidato(a)s a parlamentar estadual ou distrital do PCdoB, concorrerao com o nimero 65
acrescido de trés algarismos a direita. Os/As candidatos(a)s a parlamentar federal concorrerdo com o nime-
ro 65 acrescido de dois algarismos a direita.

Esta identificagdo numérica sera determinada por sorteio, ressalvado o direito de preferén-
cia dos/as candidatos/as que concorrem ao mesmo cargo dentro do Partido, ou que ja sejam detento-
res/as de mandato de parlamentar, podendo estes/as manterem os nimeros que lhes foram atribuidos
na eleigdo anterior. No caso de candidatos/as que possuem mandato, também ¢ facultado o direito de
requerer novo numero ao 6rgdo de direcao do Partido.
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No caso das candidaturas aos cargos de governador e vice-governador, o Partido, a Federag¢do ou
a coligac¢ao, se for o caso, poderdo pedir o registro de at¢ uma candidatura por estado.

No caso das candidaturas para as Casas do Poder Legislativo, o Partido ou a Federagao poderao
registrar candidatos no total de até 100% (cento por cento) mais 1 (um), do nimero de vagas existentes na
respectiva Casa Legislativa.

Destas candidaturas, devera ser respeitado o percentual minimo de 30% e o maximo de 70% das
vagas para cada género (género declarado no cadastro eleitoral). Este calculo de propor¢do ¢ feito sobre o
numero de vagas efetivamente requeridas.

Quando as convengdes para a escolha de candidatos/as nao indicarem o nimero maximo permitido
de candidataturas, os 6rgaos de direcao do Partido poderdo preencher as vagas remanescentes, requerendo
o registro até 30 (trinta) dias antes da data do pleito

REGISTRO DE CANDIDATURAS

Os partidos politicos, as Federagdes de Partidos e as coligacdes solicitardo a Justica Eleitoral o
registro de seus/suas candidatos/ as até as 19 (dezenove) horas do dia 15 de agosto de 2022. Estes pedidos
de registro serdo apresentados nos juizos eleitorais para os cargos de prefeito, vice-prefeito e parlamentar.

O registro de candidatos/as a prefeito e vice-prefeito se fard sempre em chapa tnica e indivi-
sivel, ainda que resulte da indicagdo de coligacao.

O pedido seré elaborado no CANDex, disponivel nos sitios eletronicos dos tribunais eleitorais.
A apresentacdo do DRAP e do RRC se fara mediante transmissdo pela internet, até as 23h59, do dia 14
de agosto do ano da elei¢@o; ou entrega em midia, a Justica Eleitoral, até as 19 horas do dia 15 de agosto.

Os pedidos de registro serdo compostos pelos seguintes formuldrios gerados pelo CANDex:
o Demonstrativo de Regularidade de Atos Partidarios (DRAP);

« Requerimento de Registro de Candidatura (RRC);

« Requerimento de Registro de Candidatura Individual (RRCI).

o Os formularios assinados deverdo ficar sob a guarda dos respectivos partidos politicos,
ou, sendo o caso, do representante da coligagdo, até o término do prazo decadencial (180
dias a partir da data da diplomagao), para propositura das agdes eleitorais; permanecendo
a obrigacdo em caso de ajuizamento de acdo que verse sobre a validade do DRAP, a vera-



cidade das candidaturas, ou outros fatos havidos na Convencao partidaria, até o respectivo
transito em julgado.

No caso de ndo atendimento das exigéncias, nao sera dada autorizagao para requerimento de candi
datura e o RRC ndo sera conhecido.

ATENCAO

0 ndo conhecimento do RRC poderd alterar o cdlculo dos percentuais referentes
as candidaturas femininas e masculinas!

Quando nao houver coligacdo, o pedido de registro devera ser assinado pelo/a presidente do 6rgao
de dire¢ao nacional, estadual ou municipal, ou ainda por delegado/a registrado/a no SGIP.

Quando houver coligacao, o pedido de registro devera ser assinado pelos/as presidentes dos parti-
dos politicos coligados, ou por seus/suas delegados/as ou pela maioria dos membros dos respectivos 0rgaos ] 9 )
executivos de direcdo. Pode ser assinado também por representante designado/a.

Em todos esses casos, 0s/as subscreventes sdo alternativos/as uns/umas aos/as outros/as e deverdo
informar, no CANDex, os numeros de seu titulo de eleitor ¢ CPF.

Cada cargo pleiteado deverd ser registrado através de um formuldrio DRAP preenchido pelo Par-
tido, do qual deverdo constar as seguintes informagoes: cargo pleiteado, nome e sigla do partido politico.

Quando se tratar de pedido de registro de coligacdo majoritaria, devera conter: nome da coligagao
e siglas dos partidos que a compdem; nome, CPF e nimero do titulo eleitoral de seu/sua representante e de
seus/suas delegados/as; datas das convengdes; telefone movel que disponha de aplicativo de mensa gens
instantneas para citagdes, intimagdes, notificagdes e comunicacdes da Justica Eleitoral; endereco de e-mail
para recebimento de citagdes, intimagdes, notificagdes e comunicagdes da Justica Eleitoral; endereco com-
pleto para recebimento de citagdes, intimacdes, notificagdes e comunicacdes da Justica Eleitoral; enderego
do comité central de campanha; telefone fixo; lista com nome e numero dos/as candidatos/as; declaracao
de ciéncia do partido ou coligacdo de que lhe incumbe acessar o mural eletronico e os telefones moveis,
e-mails e notificacdes para verificar o recebimento de citagdes, intimagoes, notificagcdes € comunicagoes
da Justica Eleitoral, responsabilizando-se, ainda, por manter atualizadas as informacdes relativas aqueles
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meios; endereco eletronico do sitio do partido ou da coligagdo, ou de blogs, redes sociais, sitios de mensa-
gens instantaneas e aplicacdes de internet assemelhadas, caso ja existentes.

O formulario RRC deve ser preenchido com as seguintes informagdes:

« Dados pessoais: inscrigao eleitoral, nome completo ou, se houver, nome social declarado no Cadastro
Eleitoral, data de nascimento, unidade da Federagdo e municipio de nascimento, nacionalidade, género, cor ou
raca, se pessoa com deficiéncia e qual o tipo, estado civil, ocupagdo, grau de instru¢do, indicagdo de ocupagdo
de cargo em comissdo ou fungdo comissionada na administracdo publica, nimero da carteira de identidade
com o orgao expedidor e a unidade da Federagdo, numero de registro no Cadastro de Pessoa Fisica (CPF);

« Dados para contato: telefone mével que disponha de aplicativo de mensagens instantaneas, endereco
eletronico e endereco completo para recebimento de citagdes, intimagdes, notificacdes e comunicagdes da Justica
Eleitoral, telefone fixo, endereco do comité central de campanha e enderego fiscal para atribuicdo de CNPJ;

« Dados do candidato: partido politico, cargo pleiteado, nimero do candidato, nome para constar da urna
eletronica, informacao se € candidato a reeleigao, qual cargo eletivo que ocupa e a quais eleigdes ja concorreu,

« Declaragdo de ciéncia do candidato de que devera prestar contas a Justica Eleitoral, ainda que haja
renuncia, desisténcia, substitui¢ao, indeferimento, cassagdo ou cancelamento do registro;

« Declaragao de ciéncia de que os dados e documentos relativos a seu registro serdo divulgados no
sitio do Tribunal Superior Eleitoral e tribunais regionais eleitorais;

« Autorizacdo do candidato ao partido ou coligagdo para concorrer;

« Declaragdo de ciéncia do candidato de que lhe incumbe acessar o mural eletronico e outros meios
de contato que tiver fornecido para verificar o recebimento de citacdes, intimagdes, notificagdes € comuni-
cagoes da Justica Eleitoral,

« Endereco eletronico do sitio do candidato, ou de blogs, redes sociais, sitios de mensagens instanta-
neas e aplicacdes de internet assemelhadas, caso ja existentes.

« Esse formulario pode ser assinado por procurador/a constituido/a por instrumento particular, com
poder especifico para o ato.

O nome para constar da urna eletronica tera no maximo 30 (trinta) caracteres, incluindo-se o es-
pago entre os nomes, podendo ser prenome, sobrenome, cognome, nome abreviado, apelido ou nome pelo
qual o/a candidato/a ¢ mais conhecido/a, desde que ndo se estabeleca duvida quanto a sua identidade, ndo
atente contra o pudor e nado seja ridiculo ou irreverente.




CANDIDATURAS PROMOVIDAS COLETIVAMENTE

O TSE, no § 2° do artigo 25, de sua Resolugao n° 23.609/2019, incluido pela Resolu¢ao TSE n°
23.675, de 16 de dezembro de 2021, acrescentou a possibilidade de as candidaturas comporem sua denomi-
nacao para a urna, com o ‘“nome pelo qual se identifica individualmente a designagdo do grupo ou coletivo
social que apoia sua candidatura, respeitado o limite maximo de caracteres”.

Trata-se de uma novidade, que tem sido objeto de pratica e reivindicagdo de varios segmentos so-
ciais, que resolvem, por identidade propria, apresentar uma candidatura que expresse um projeto coletivo,
seja de que natureza for. Uma candidatura que tenha identidade e compromisso com uma causa, uma de-
terminada comunidade. Uma candidatura que defenda e tenha compromisso com os direitos das mulheres.
Ou uma candidatura que defenda e tenha compromisso com a defesa dos direitos dos Povos Indigenas,
dos/as negros/as, de cidaddos e cidadds LGBTQIA+, ou a causa ambiental, ou a defesa das universidades,
dos trabalhadores e trabalhadoras de determinado ramo de atividade, ou dos setores sindicalizados, enfim,
qualquer causa, questdo, grupo social, comunidade, interesses, que congreguem pessoas que se somem em
torno de uma candidata ou um candidato, poderdo expressar essa identidade, com somatorio legitimo da
participagdo de todos e de todas, na denominagao da candidatura promovida, ou construida coletivamente.

Um passo futuro decorrente da candidatura, com denominagdo expressando um projeto coletivo, @
poderd vir a ser que todas e todos que se somem e construam uma candidatura efetivamente coletiva, possa '
ser igualmente eleitas/os, diplomadas/os, empossadas/os, de forma que possam exercer o mandato parla-

mentar, de forma coletiva, cada uma e cada um assumindo o exercicio do mandato, pelo tempo que as/

os integrantes do mandato resolverem. Mas esta serd uma questao a ser tratada, possivelmente, a partir de
emenda constitucional e novas adequacgdes legislativas.

/

~

ATENCAO

Além da declaracio formal, no RCC, & imprescindivel que o/a candidato/a realmente preste contas, mesmo
que tenha sido candidato/a apenas por um Gnico dia! Se a Prestacdo de Contas ndo for apresentada d Justica
Eleitoral, no prazo de 30 (trinta) dias da data das eleicdes, o/a candidato/a ficard sem quitacdo eleitoral pelo

periodo corres- pondente ao mandato do cargo eletivo, para o qual concorreu.

. J
; e e




O formulario RRC deve ser apresentado com os seguintes documentos anexados ao CANDex:

« Relagdo atual de bens, preenchida no Sistema CANDex. Esta relacdo pode ser assinada por
procurador/a com poderes especificos.

o Fotografia recente do/a candidato/a, inclusive dos/as candidatos/as a vice e suplentes. As fo-
tografias deverdo ter a dimensdo de 161 X 225 piXels (L X A),sem moldura, profundidade de
cor de 24bpp; ser preferencialmente colorida, com cor de fundo uniforme; ter como caracteris-
ticas: frontal (busto), com trajes adequados para fotografia oficial, assegurada a utilizagdo de
indumentaria e pintura corporal étnicas ou religiosas, bem como de acessOrios necessarios a
pessoa com deficiéncia; ndo utilizar elementos cénicos e de outros adornos, especialmente os
que tenham conotac¢do de propaganda eleitoral ou que induzam ou dificultem o reconhecimen-
to do/a candidato/a pelo/a eleitor/a.

o Certidoes criminais para fins eleitorais fornecidas pela Justica Federal de 1° e 2° graus da
circunscri¢ao na qual o candidato tenha o seu domicilio eleitoral; pela Justi¢a Estadual de 1°
e 2° graus da circunscri¢do na qual o candidato tenha o seu domicilio eleitoral; pelos tribunais
competentes, quando os candidatos gozarem de foro por prerrogativa de funcao; Quando as
certiddes criminais forem positivas, o RRC também devera ser instruido com as respectivas
certidoes de objeto e pé atualizadas de cada um dos processos indicados, bem como das certi-
ddes de execugdes criminais, quando for o caso.

« Prova de alfabetizagao.

« Prova de desincompatibilizacao, quando for o caso.

o Copia de documento oficial de identificacao.

o Propostas defendidas no caso de candidatura a prefeito.

Na hipotese de o Partido ou a coligacao nao requerer o registro de algum de seus/suas candidatos/
as, estes/as podem fazé-lo no prazo maximo de 2 (dois) dias seguintes a data da publicagdo do edital de
candidatos do partido ou coligacdo no Diario da Justica Eletronico. Neste caso, devera ser feito através de
preenchimento do formuldrio RRCI instruido com as mesmas informagdes e os mesmos documentos neces-
sarios ao preenchimento do RRC.

O formulario RRCI também ¢ elaborado no Sistema CANDex e gravado em midia que devera ser
apresentada e entregue a Justica Eleitoral, até¢ dois apos a data da publicagdo do edital de candidatos, até as
19 (dezenove) horas do dia de prazo final.



-
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ATENCAO
0 partido politico ou, sendo o caso, o representante da coligacdo e o/a candidato/a de- vem manter em sua
posse uma via impressa da relacdo de bens assinada, até o término do prazo decadencial para propositura das
acoes eleitorais (180 dias apds a diplomacdo); permanecendo a obrigagdo em caso de ajuizamento de ado

que discuta a licitude da arrecadac@o de recursos de campanha, a pratica de abuso do poder econdmico ou a
corrupgdo, até o respectivo trnsito em julgado.

E importante atender aos requisitos relafivos & fotografia, pois havendo indicios de que esta foi obtida pelo
partido ou coligacto, a partir de imagem disponivel na internet, sua divulgacdo ficard suspensa! Neste caso, a
conclusdo pela auséncia de autorizacdo para o re querimento da candidatura acarretard o ndo conhecimento do
RRC respectivo, o qual deiXard de ser considerado para todos os fins, inclusive cdlculo dos percentuais para as

candidaturas femini nas e masculinas.

~
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COMUNICACAO: PRE-CAMPANHA E CAMPANHA

PRE-CAMPANHA

A pré-campanha tem relevancia semelhante & da campanha eleitoral propriamente dita. Dessa for-
ma, deve-se intensificar a pré-campanha dos/as candidatos/as, com iniciativas constantes. Fazer o méximo
de contatos, organizar nuicleos de apoio, participar de debates, reunides e encontros, presenciais e virtuais,
incentivar o engajamento nas redes sociais, compartilhamento de informagdes de agdes, organizar langa-
mentos da pré-candidatura sdo algumas das acdes possiveis.

Os meios de comunicagdo virtuais podem e devem ser utilizados em sua plenitude. As redes so-
ciais, os aplicativos de mensagens e os sites do PCdoB, no estado (multisite), serdo também importantes
fontes e instrumentos de divulgagdo de contetido.

Juntos, vamos fazer e colher grandes €xitos nesta campanha!

Regras da Comunicagéio 2022

As normas que tratam das atividades que nao sdo consideradas propaganda antecipada, que se
entende como pré-campanha, ndo foram alteradas desde 2017, quando foi incluida a possibilidade de cam-
panha para arrecadacdo prévia na modalidade de “financiamento coletivo por meio de sitios na internet,
aplicativos eletronicos e outros recursos similares” (vaquinha ou crowdfunding).

O artigo 36-A, da Lei Eleitoral (n® 9.504/1997), trata das atividades que podem ser realizadas pelas
pessoas interessadas em se candidatar, que ndo sdo consideradas como campanha eleitoral antecipada ou
extemporanea, pois ocorrem antes que sejam escolhidas como candidatas na Convencao Eleitoral do Par-
tido e, a partir de 2022, pelas Federagdes de Partidos Politicos, como a Federagao Brasil da Esperanca (FE
Brasil), constituida pelo PCdoB, o PT e o PV.

A pré-campanha, na realidade, ndo tem inicio definido na lei e pode comecar quando uma eleigdo
termina. No entanto, esse periodo que passou a ser conhecido como de pré-campanha termina um dia antes
ao qual a lei eleitoral permite a realizacdo de campanha eleitoral. Neste ano, 16 de agosto de 2022.

Em relacgdo a essas atividades, as unicas proibi¢des consistem em:
« pedido explicito de voto; e

« campanha que veicule conteudo eleitoral em local vedado, ou por meio, forma ou instrumento
proscrito no periodo de campanha.



Assim, ¢ permitido divulgar posicionamentos politicos e ideias.

A jurisprudéncia do TSE tem admitido o impulsionamento de manifestagdes de pré-candidatos/

as, nas redes sociais, desde que respeitada a vedagdo de pedido explicito de votos e sendo custeado pelo/a
proprio/a pré-candidato/a. Isto pode ajudar a aumentar o alcance das pré-candidaturas.

Em relagdo a possibilidade de utilizacao de recursos do Fundo Partidario pelos Partidos Politi-

cos, para impulsionamento de contetidos em plataformas, programas ou aplicativos de comunica¢do em
rede social, com a vigéncia:

da Lein® 13.488, de 06/10/2017, o artigo 57-C, da Lei 9.504/1997 foi alterado, passando a ser ex-
pressamente admitido o impulsionamento de contetido na internet, embora outras formas de propa-
ganda paga na internet continuem proibidas (AgR-AI n° 0600091-24.2018.6.03.0000/AP, Relator
Min. Luis Roberto Barroso, julgado em 17/10/2019, Acérdao publicado no DJE de 05/02/2022);

da Lein® 14.291, de 3 de janeiro de 2022, a redacdo do inciso XI, do artigo 44, da Lei 9.096/1995,

foi alterada, passando a prever ser possivel: “nos anos de elei¢do, no periodo desde o inicio do

prazo das convengdes partidarias até a data do pleito”. Isto significa que o periodo de vedacao foi
alterado, para comegar no dia 20 de julho. Esta data ¢ considerada, pela Justica Eleitoral, como a

data inicial do processo eleitoral. Além disso, sendo norma de direito partidario, ndo implica al-

teragdo de norma do processo eleitoral, nio estando submetida a anualidade prevista no art. 16 da g7 _
Constitui¢ao. Portanto esta em vigor. @

A realizagao de acdes, atos e reunides pode proporcionar grande contribui¢do para que a pessoa

interessada em se candidatar seja conhecida pelos eleitores e eleitoras.

/

\_

« a mengdo d pretensa candidatura;
« 0 exaltagdo das qualidades pessoais dos/as pré-candidatos/as;

. 0 participacdo de pré-candidatos/as em entrevistas, programas, encontros ou debates no rddio, na

Atencao \

A divulgagio da condicdo de pré-candidato/a ndo configura propaganda eleitoral anfecipada. Ou sejo, de
acordo com a Lei Eleitoral, NAO configura propaganda eleitoral antecipada:

felevisdo e na internet, inclusive com a exposicdo de plataformas e projetos politicos, observado o dever, pelas
emissoras de rddio e de televisao, de conferir tratumento isondmico.

Que fique claro: Em todos esses casos, fica proibido fazer o pedido explicito de voto. /

;

——-‘




PERIODO DA PRE-CAMPANHA — O QUE FAZER?

Como ja dito, a pré-campanha ¢ o estagio anterior ao periodo que a lei determina como campanha
eleitoral (de 16-08-2022 a 1°-10-2022). Assim, até o dia 15 de agosto, além das atividades que podem ser
realizadas sem que se caracterize propaganda eleitoral antecipada, o partido e os/as pré-candidatos/as t€ém
oportunidade para planejar e organizar a pré-campanha e divulgar suas opinides e posi¢cdes sobre temas de
interesse da comunidade.

Na atual quadra, a internet sera o principal meio para difundir a pré-candidatura.
Para isso, sdo sugeridas as seguintes acoes:

« pedir apoio politico, divulgar a pré-candidatura, realizar agdes politicas, participar de entrevis-
tas, programas, debates e encontros presenciais € virtuais;

o preparar a sua rede de contatos telefonicos e de e-mail, criar e aperfeigoar as paginas virtuais
nas redes sociais partidarias, bem como nas dos/as pré-candidatos/as;

o aumentar o numero de seguidores/as em suas paginas e a visualizagdo de conteudo; ampliar a
rede de apoiadores em aplicativo de comunicagao direta como WhatsApp e Telegram; e criar me-
canismos de distribuicao de material de campanha virtuais — tudo até 15 de agosto, a data-limite;

o divulgar o posicionamento pessoal de pré-candidato/a sobre questdes politicas, das agdes po-
liticas desenvolvidas e das que se pretende desenvolver, inclusive em redes sociais, blogs,
sites e aplicativos (APPs), como posicionamentos politicos, com criticas, elogios ou apoio a
atividades do governo municipal, do governo estadual e do governo federal, que interessem
aos cidadaos e as cidadas, que sdo eleitores/as;

« realizar prévias partidarias e a respectiva distribuicdo de material informativo, a divulgagao
do nome dos/as filiados/as que participardo da disputa e a realizagdo de debates entre os/as
pré-candidatos/as;

« propaganda interna, nos partidos, 15 (quinze) dias antes da data da convengdo que escolhera
os/as candidatos/as (vedado o uso de radio, televisao e outdoor);

« contratacdo de pessoas (apoiadores) para planejamento e execugdo da pré-campanha, desde
que nao tenha o objetivo de pedir votos.

Outras agdes que, na medida do possivel, podem ser realizadas nesse periodo:



DIVULGACAO

E permitida a divulgagao, nos mais diversos meios de comunica¢ao e midias, na internet, nas
redes sociais, de:

o Manifestagdo de pretensdo de candidatura (comentarios sobre a pré-candidatura).
o Promocao das qualidades pessoais dos/as pré-candidatos/as.

o Divulgacao de plataformas e projetos politicos e de governo.

o Pedido de apoio politico.

o Divulgacao da pré-candidatura.

« Divulgacao das acdes politicas desenvolvidas.

« Divulgacao das acdes politicas que se pretende desenvolver.

o Divulgacdo de atos de parlamentares e debates legislativos, para aqueles/as que exercem
mandato parlamentar.

« Divulgacdo de posicionamento pessoal sobre questdes politicas, principalmente nas redes g~ ™
sociais (cotidianamente). U

o Impulsionar estes contetdos na rede social do partido (estadual e municipal)
e do/a pré-candidato/a.

CUSTEIO DAS ATIVIDADES NA PRE-CAMPANHA

As atividades previstas no artigo 36-A, da Lei 9.504/1997, nao consideradas propaganda eleitoral
antecipada — que passou a ser concebida como pré-campanha —, com excecdo de algumas, que expressa-
mente devem ser custeadas pelos partidos politicos, todas as demais atividades relacionadas nos incisos do
referido artigo 36-A, da Lei das Elei¢cdes, podem e devem ser custeadas pelas pessoas que se dispdem a
assumir sua pré-candidatura a cargo eletivo.

A pessoa que se dispuser a assumir sua pré-candidatura a cargo eletivo pode receber contribui¢des
ou doacdes de quaisquer pessoas, para que as atividades previstas como pré-campanha possam ser realizadas.

A “participagdo de filiados a partidos politicos ou de pré-candidatos em entrevistas, programas,
encontros ou debates no rddio, na televisdo e na internet, inclusive com a exposigdo de plataformas e proje-
tos politicos, observado pelas emissoras de radio e de televisdo o dever de conferir tratamento isonémico”,
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como “a divulgag¢do de posicionamento pessoal sobre questoes politicas, inclusive nas redes sociais”, sen-
do desenvolvido de forma sistematica, com “a meng¢do a pretensa candidatura, a exalta¢do das qualidades
pessoais dos pré-candidatos (...) que poderdo ter cobertura dos meios de comunicagdo social, inclusive via
internet”’, implica a possibilidade de divulgacao da pessoa que pretenda se candidatar.

Para que isso ocorra de forma eficaz, compreende-se que a pessoa deva ser acompanhada e apoiada
por profissionais, em especial da drea da comunicacao, inclusive em redes sociais. Consequentemente, con-
tratar o servigo de pessoas e servigos, como contas em redes sociais, custeio de deslocamentos, secretaria e
apoio administrativo, para organizagdo de agendas e encontros, implicam custos financeiros que, mediante
or¢gamento previamente elaborado, podem dimensionar o valor das atividades, no decorrer de um determi-
nado periodo de um ou dois anos, ou mais; naturalmente, antes do inicio do periodo legalmente previsto
para a realizacao das companhas eleitorais.

E, desta forma, serd possivel a pessoa — ou mesmo as pessoas, que apoiam e acreditam nesse
projeto — conseguir arrecadar contribuicdes e colaboragdes, sem a necessidade de prestar contas a
quem quer que seja.

E os eventuais recursos financeiros arrecadados no periodo da pré-campanha podem ser depositados
em conta corrente, cujo/a titular seja a/o pré-candidata/o, ou outra pessoa, ou outras pessoas de sua confianca.

A legislag@o ndo prevé que as receitas e as despesas no periodo de pré-campanha sejam objeto de
prestacdo de contas, ou fiscalizacdo pela Justica Eleitoral.

O que a Justica Eleitoral, por expressa disposi¢ao legal, ndo permite no periodo da pré-campanha
¢ que haja pedido explicito de voto.

Mas, se por outro lado, caso as atividades da pré-campanha sejam custeadas e assumidas pelo
partido ao qual a pessoa estd filiada, estas despesas serdo objeto de fiscalizagdo na prestacdo de contas do
partido, sujeitas as normas previstas na Resolugao TSE n° 23.604/2019.

No periodo da pré-campanha, nenhum/a filiado/a, que tenha assumido sua pré-candidatura a cargo
eletivo, pode receber recursos do Fundo Partidério.

Somente os/as candidatos/as, depois de terem requerido o registro de sua candidatura, nas eleigdes
deste ano, nos TREs e no TSE; obtido a inscri¢dao de sua candidatura no CNPJ; ter aberto conta bancaria;
e ter recibos eleitorais, poderdo receber do partido pelo qual se candidatardo recursos do Fundo Partidario
(FP) e do Fundo Especial de Financiamento de Campanha (FEFC).




ORGANIZACAO DA FUTURA CAMPANHA ELEITORAL

A pré-campanha ¢ também um periodo muito importante para a estruturacao, o planejamento ¢ a
organizagdo da futura campanha eleitoral.

Definir o cronograma da campanha, os responsaveis para cada area e escolher a equipe que cuidara
da comunicag¢do sdo algumas das tarefas que devem ser realizadas nessa fase.

Todo posicionamento politico, e consequentemente de comunicagao, ¢ elaborado nesse periodo.

Dai que dominar o quadro politico da disputa e a situagdo dos/as demais candidatos/as ¢ funda-
mental para se ter uma correta avaliacdo da correlagao de forcas e do potencial da candidatura, delineando
0s movimentos necessarios para a superagdo de eventuais debilidades na disputa.

E 0 momento de elaboragio do programa dos/as candidatos/as.

E indispensavel conhecer qual tema local ird polarizar a campanha.

TAREFAS BASICAS DA COMUNICACAO

¥

Constituir um comando minimo de campanha, no qual a comunicagdo esteja inserida, bem
como os necessarios apoios juridico, contabil e administrativo.

Contatar e escolher profissionais de comunicac¢ao, midias sociais (produ¢ao de conteudo, di-
vulgacao, anélise de dados).

Constituir e unificar a base de contatos e separa-los por segmentos.

Montar acervos com fotos da vida politica anterior do/a pré-candidato/a, inclusive videos
(quando houver) e entrevistas.

Articular para que o/a pré-candidato/a ocupe espago na midia, com entrevistas, artigos, repor-
tagens em jornais e programas de radio, TV e internet.

Elaborar e executar tarefas para aumentar o nimero de seguidores nas paginas e nos perfis do/a
candidato/a nas redes sociais.

Consolidar o segmento que apoia o/a candidato/a, direcionando todo o trabalho inicial a este
segmento e a suas caracteristicas.

s
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APRESENTAGAO DO/A CANDIDATO/A

A apresentagao e divulgacao do/a pré-candidato/a e a sua opinido sao essenciais na fase conhecida como
pré-campanha que, na realidade, ¢ constituida pelas atividades ndo consideradas propaganda eleitoral antecipada.

As pessoas, principalmente da base de possiveis apoiadores, podem até conhecer o/a candidato/a,
mas, além disso, precisam saber de sua disposi¢do em se candidatar a parlamentar ou a cargo eletivo pelo
sistema majoritario e qual a sua opinido sobre os diversos assuntos que preocupam e interessam aos eleitores.

E importante que sejam apenas expostas as principais caracteristicas e qualidades dos/as candida-
tos/ as, ou seja, que nao se crie deles/as uma imagem falsa.

Importante reiterar: ndo podera pedir voto de forma explicita, ou mesmo de forma dissimulada,
como a utilizagdo de frases que possam ser interpretadas como indugao, ou apelo a confianca do eleitor ou
eleitora no/a pré-candidato/a, no dia das elei¢des, ou na proxima legislatura, ou nos proximos quatro anos.
Estas formas, que alguns consideram possivel, ja que nao ha pedido explicito de votos, tém sido considera-
das, por diversos Tribunais Regionais Eleitorais e em muitos casos pelo Tribunal Superior Eleitoral, como
forma dissimulada de pedido explicito de votos, acarretando a condenagdo ao pagamento de multa.

@ CROWDFUNDING (de 15 de maio de 2022 a 1 de outubro de 2022)

Na pré-campanha ja ¢ possivel fazer arrecadacdo financeira coletiva virtual — a chamada Vaqui-
nha on line — como doacao prévia de recursos que somente poderdo ser utilizados no periodo legalmente
permitido para realizagdo de campanha eleitoral (16-08-2022 a 1°-10-2022), apds o/a candidato/a ter sua
inscricdo no CNPJ, ter aberto sua conta bancaria e ter obtido seu lote de recibos eleitorais, de forma que
tenha condig¢des de adquirir o recurso arrecadado previamente e emitir recibo eleitoral.

Com as implicagdes da Lei para a realizacdo desse projeto, ¢ importante que o comando esteja a
cargo da coordenacao de Financas (leia o contetido de Finangas neste Guia).

CALENDARIO ELEITORAL 2022
o 15 de maio: permitida arrecadagdo financeira coletiva virtual (crowdfunding).
o 20 de julho a 5 de agosto: periodo de Convencgdes Eleitorais.

o 14 de agosto (sexta-feira): tltimo dia para transmissao do pedido de registros de candidaturas,
via internet, até as 23h59.



o 15 de agosto: ultimo dia para os partidos e coligacdes apresentarem o requerimento do pedido
de registro dos/as seus/suas candidatos/as.

FIM DA PRE-CAMPANHA.

16 de agosto (domingo): Inicio da CAMPANHA ELEITORAL

Propaganda eleitoral ¢ permitida a partir desta data.

o 28 de agosto a 1° de outubro: horario eleitoral gratuito em radio e televisdo passa a ser veiculado.

o 30 de setembro: até esta data, sdo permitidas a divulgacdo paga, na imprensa escrita, de
propaganda eleitoral e a reprodugdo, na internet, de jornal impresso com propaganda relativa
ao primeiro turno.

« 1°de outubro: Prazo final permitido para distribui¢do de santinhos e fazer carreatas e passeatas.
Ultimo dia para os/as candidatos/as, partidos politicos apresentarem sua respectiva Prestacdes 3] \
de Contas ao Juizo Eleitoral, referente ao primeiro turno das eleigdes municipais.

o 2 de outubro: data do primeiro turno de votagao.
o 30 de outubro: data do segundo turno.
o 18 de dezembro: diplomacgao dos/as eleitos/as.

Para mais informagdes, consulte o calenddrio completo disponivel neste endereco eletronico do
Tribunal Superior Eleitoral (TSE): http.//www.tse.jus.br/eleicoes/calendario-eleitoral/calendario-eleitoral

Mas ¢ importante ter presente que o/a candidato/a s6 podera contratar despesas para a realizacao
de sua campanha eleitoral, apds:

o 0 pedido de registro de sua candidatura ter sido protocolado na justica eleitoral, na eleigcao
deste ano, no Tribunal Regional Eleitoral e no Tribunal Superior Eleitoral;

o jater sua candidatura inscrita no CNPJ pela Receita Federal;
» ter sido aberta uma conta corrente em Banco; e

« ter obtido os recibos eleitorais para arrecadar recursos financeiros.
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Atencao

0/a candidato/a deverd informar & Justica Eleitoral os seus enderegos eletrdnicos (e-mails), pdginas e/ou perfil
nas redes sociais, blogs, sites e ndmero telefonico para envio de mensagens diretas (WhatsApp e Telegram).
Podem ser mantidos os mesmos enderecos eletronicos de antes do inicio da campanha eleitoral, ou informados
0s que tiverem sido criados depois disso.

\_ /

PLANO DE ACAO DA COMUNICAGAO

o Deve-se desenhar o projeto de comunicagdo de acordo com o perfil do/a candidato/a e o cargo
pretendido.

« As ideias e propostas da campanha devem refletir as reais necessidades do eleitor, por isso, ¢
importante acertar com clareza o que o/a candidato/a pretende e pode fazer.

« E importante definir sua base eleitoral e atuar com maior énfase nela;

o Identificar as oportunidades para posicionamento de opinides, da participag¢do, confecg¢do e
distribuicao de cada material.

REGRAS DA PROPAGANDA ELEITORAL

As regras eleitorais que valerdo para o pleito de 2022, referentes a Propaganda Eleitoral, constam
na Resolugdo do TSE de n° 23.610/2019, que dispde sobre a propaganda eleitoral, utilizagdo e geracdo do
horario gratuito e condutas ilicitas em campanha eleitoral, e reproduz o disposto no artigo 36-A, da Lei n°
9.504/1997, que trata da pré-campanha.

O segundo capitulo desta resolucdo trata da “propaganda em geral”, ou seja, de todo meio de co-
municacao empregado na campanha, seja no material impresso, seja na internet, na TV, seja no radio.



E o artigo 10 dessa resolucdo estabelece que: “A propaganda, qualquer que seja sua forma ou
modalidade, mencionara sempre a legenda partidaria e s6 podera ser feita em lingua nacional, ndo devendo
empregar meios publicitarios destinados a criar, artificialmente, na opinido publica, estados mentais, emo-
cionais ou passionais”

E bom ficar atento/a, ja que o inciso segundo desse artigo prevé que “a Justi¢a Eleitoral adotara medidas
para impedir ou fazer cessar imediatamente a propaganda realizada com infra¢do do disposto neste artigo”.

E importante saber também que, em qualquer meio de propaganda, no que trata de coligagio ou
Federacao de Partidos, na elei¢do majoritaria, devera aparecer, “obrigatoriamente, sob a sua denominacao,
as legendas de todos os partidos politicos que a integram (Lei n® 9.504/1997, art. 6°, § 2°)”. No caso de
coligacdo integrada por Federagao partidaria, deve constar da propaganda o nome da federagao e de todos
os partidos politicos que dela participam, inclusive daqueles reunidos em Federagao.

Na propaganda “dos candidatos a cargo majoritario deverao constar também os nomes dos can-
didatos a vice” conforme a lei, “de modo claro e legivel, em tamanho ndo inferior a 30% (trinta por cento)
do nome do titular”.

O paragrafo tnico do artigo 12, da Resolugdo TSE n°® 23.610/2019, dispde que a verificagdo do .
tamanho previsto no caput deste artigo 12, serd realizada “de acordo com a propor¢do entre os tamanhos 33
das fontes (altura e comprimento das letras) empregadas na grafia dos nomes dos candidatos, sem prejuizo
da aferi¢do da legibilidade e da clareza”.

FASES DA CAMPANHA

Cada fase da campanha corresponde a desafios e tarefas especificos. E preciso ter o ritmo adequa-
do para cada uma delas, com o risco de nos faltar folego na reta final, por termos acelerado demais no inicio,
ou nao termos acumulado forca suficiente para realizar os movimentos decisivos no final da campanha.

Campanha eleitoral requer ousadia e dedicagdo, mas ndo comporta idealizagdes. Portanto, de-
vemos realiza-la explorando ao maximo nossas reais capacidades politicas, materiais e financeiras. Dai ¢
fundamental observar atentamente as iniciativas em cada uma de suas fases, de acordo com o planejamento
previamente realizado.

1° Fase — Lancamento e ampliagdo

Nesta fase, a campanha ja terd sido iniciada oficialmente. O/A candidato/a ja se apresenta como tal,
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pedindo abertamente o voto. E 0 momento de apresentagdo da candidatura de forma massiva.
« Atividades de lancamento da candidatura.
o Ampla divulgacdo do programa do/a candidato/a.
o Preparagdo de materiais especificos para areas e setores de ampliagdo.
o Amarragdo de apoiadores.

« Formagao dos comités domiciliares (apoiadores).

2° Fase — Expansdo

E a fase do radio e da TV. O esfor¢o da equipe de comunicagdo se concentra nesse importante
instrumento de campanha. E o momento da ampla massificagdo. E a coordenagdo de uma agenda diaria de
atividades, pensada estrategicamente, ¢ fundamental.

o 3° Fase — Explosdio e reta final

34 " A preparagdo da fase final deve ocorrer ao longo de toda a campanha e uma preocupagao central
da coordenacdo. Garantir que o eleitor chegue a sessdo eleitoral com o nome e o nimero do/a candidato/a
¢ um dos objetivos principais desta fase.

Hé uma tendéncia do eleitor de decidir seu voto a poucos dias da elei¢dao, em especial em relacao
as candidaturas proporcionais (deputados/as estaduais e federais). Por isso, ¢ importante planejar bem os
recursos matérias, humanos e financeiros para que a campanha mantenha e até aumente seu ritmo nesta
etapa. Nao pode faltar material de campanha, muita a¢do de divulgagdo nas redes sociais e nas ruas, neste
caso garantindo a presenga da candidatura nos principais pontos de apoio.

MOTE DA CAMPANHA

A partir da identificagdo da marca da campanha e de uma plataforma de propostas, a comunicacao
tem que destrinchar essas informagdes para serem amplamente divulgadas aos eleitores. A apresentagdo
do/a candidato/a ¢ essencial nas primeiras fases. As pessoas, principalmente da base de apoiadores, podem
até conhecer o/a candidato/a, mas, além disso, precisam saber de sua candidatura.



APRESENTAGAO DO/A CANDIDATO/A

Os materiais de apresentagao a ser utilizados nas primeiras fases da campanha precisam ter uma
boa biografia do/a candidato/a, que destaque as suas principais agdes publicas, uma boa foto, uma lista de
propostas € uma posicao politica do/a candidato/a diante do tema principal da campanha.

AFOTO

Durante a elei¢do, os materiais de campanha deverdo conter varias fotos do/a candidato/a em vérias
situagdes. Porém, ja se convencionou, nas comunicagdes eleitorais, que uma das fotos utilizadas ¢ padrao
(oficial). Ou seja, todos os materiais devem ter a mesma foto principal de identificagdo do/a candidato/a.

Essa foto deve ser a mesma utilizada na urna eletronica, porque facilita a identificagdo do/a can-
didato/a pelo eleitor que, na hora de votar, ndo terd davidas de que aquele rosto que apareceu na urna ele-
tronica ¢ o do/a candidato/a por ele escolhido/a. Cuidado com o uso exagerado de “photoshop” ou “filtros”
que deixam, muitas vezes, o/a candidato/a irreconhecivel.

A foto deve ser feita preferencialmente com um fotdgrafo profissional para garantir a qualidade. A =
cor de fundo deve ser clara, preferencialmente branca, o enquadramento do busto para cima (corpo envie- 35
sado, cabega para a frente), sem cortar os ombros nas laterais, com traje aceitdvel para fotografia oficial e
evitar adornos.

o Cuidados com a aparéncia sempre ajudam.
o Os/as que usam 6culos no dia a dia devem manté-los na fotografia.

o Procure usar roupas sobrias na hora de tirar a foto. Para homens, lembre-se de fazer a barba,
pentear o cabelo adequadamente e, se for preciso, usar algum tipo de maquiagem corretiva.

Recomendamos tirar a foto com uma camisa social, de preferéncia lisa. Evite as camisas estam-
padas e também as camisas muito claras, pois o fundo da foto deve ser branco e as camisas claras podem a
ele se misturar.

O importante, mais uma vez, ¢ manter a caracteristica peculiar do/a candidato/a.

Para as candidatas femininas que usam maquiagem, sugerimos algo natural, leve, sem exageros.
Nada de sombras fortes, batom excessivo.

Geralmente, as fotos em que o/a candidato/a aparece com uma fisionomia alegre e descontraida
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sao as melhores. Candidatos/as com sorrisos muito abertos passam uma sensacdo de falsidade e falta de
seriedade. J& os/as que aparecem com fisionomia muito sisuda e fechada passam uma sensa¢do de egoismo
e arrogancia. Portanto, procure um meio termo.

O mais importante €: seja vocé mesmo/a!

LOGOMARCA

As duas informagdes mais importantes para o eleitor fixar do/a candidato/a sao o0 nome e o numero, ja
que a votagao sera eletronica. Assim, relacionar o nome a um niimero de forma eficiente ¢ o principal objetivo
da comunicagdo. Para isso, lanca-se mao da chamada logomarca da campanha, ou seja, uma apresentacao do
nome casada com o niimero, € que devera estar presente em todos os materiais de campanha do/a candidato/a.

A definicao da logomarca da candidatura deve atender os seguintes aspectos:

1) CLAREZA — As informacgdes contidas na marca devem ser de facil leitura. E o tipo de fonte deve
facilitar a leitura.

2) EQUILIBRIO - os elementos devem estar equilibrados entre si, sobretudo nome e nimero, com
maior destaque para o numero. A defini¢cdo das cores que compdem a marca da candidatura deve observar a
caracteristica dos materiais utilizados na campanha.

As cores devem melhorar a leitura e chamar a atengao para os elementos centrais da marca: o nome
e o nimero. Deve-se trabalhar com uma marca “limpa”.

SLOGAN

Definidos o perfil do/a candidato/a, seu programa e o tema principal, pode-se procurar sintetizar
essas ideias em uma frase, um slogan, que resuma de forma simples toda a plataforma do/a candidato/a.
Os slogans de campanha sdo importantes principalmente nas campanhas majoritarias.

O slogan ¢ uma ideia que estara presente em toda a campanha, mesmo que ndo seja utilizado
em todos os materiais. Ele expressa o posicionamento geral da campanha e ajuda a unificar o discurso
em torno da candidatura.




JINGLE

Muitos gostam de usar esse artificio. Ajuda a fixar o nome e o nimero. Tem que ter um bom refrao,
chamado de “chicletinho”, para ficar na cabeca do eleitor.

O jingle da campanha ¢ usado em carros de som, comicios, atividades variadas, ¢ nos horarios
eleitorais de radio e TV. No caso do radio, ele pode ser produzido j4 em consonancia com o tempo que o/a
candidato/a tera. O refrdo também pode ser utilizado nas vinhetas da TV. Na confec¢do de um bom jingle
de campanha, valem alguns conselhos: ele tem de ter musicalidade; precisa ter uma so ideia, a ideia-forga
da campanha; e ser muito curto.

O jingle precisa ser tocado insistentemente, pois ndo adianta nada fazer um excelente jingle se ele
nao for utilizado com intensidade.

CAMPANHA DE LEGENDA

O advento da Federagdo traz novos desafios para pensarmos a oportunidade e a forma de realizar-
mos uma campanha de legenda. Em geral, campanhas de legenda — aquela que destaca e pede o voto geral )
no PCdoB e no 65 — s3o mais eficazes nas situagdes em que o partido possui candidaturas majoritarias (go- 37
vernadores/as e presidente), e em situagdes nas quais o partido precisa cumprir de forma isolada metas elei-
torais para cumprir as exigéncias legais estabelecidas a partir do estabelecimento da cldusula de barreira.

Contudo, a Federagdo — que j& nos garante no conjunto a superacao da clausula de barreira — e o
quadro politico-eleitoral no qual ndo temos candidaturas proprias para majoritario, estabelece como centro da
tatica politica eleitoral do PCdoB ¢ a eleicdo de nossos candidatos e candidatas. Portanto, o centro da cam-
panha nos estados deve ser o de dar énfase e destaque principal ao nimero e nome de nossos candidatos/as.

PROPAGANDA NA INTERNET

A propaganda eleitoral na internet podera ser feita, gratuitamente, por meio de sites, blogs, redes
sociais, mensagens diretas. Mas ¢ proibido, ainda que gratuitamente, fazer propaganda eleitoral em sites de
pessoas juridicas, com ou sem fins lucrativos.

Dica: E preciso aproveitar a internet para divulgar ao nimero méaximo de eleitores o caminho para
se ter informagdes completas da candidatura.

o E necessario ter pessoas qualificadas profissionalmente para produzir a campanha via
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Internet/ Redes sociais e utilizar todas as funcionalidades para ampliar o publico, fazer uso da
segmentagdo.

o Deve-se ter uma mala direta de e-mails organizada e segmentada.

o Ter organizados os contatos telefonicos, por apoiadores, liderangas, amigos, profissionais,
simpatizantes (mensagens diretas).

« E preciso produzir contetido proprio para as redes sociais e para aplicativos de comunicagao direta.

« Estruturar politicas de conteudo segmentadas para publicos de interesse.

( Atencdio \

As mensagens enviadas por e-mail precisam ter mecanismos de cancelamento, ou descadastramento do
destinatdrio, enviadas por candidato/a, partido politico. O cancelamento deve ocorrer no prazo maximo de

;38"' \ 48 (quarenta e oifo) horas apos a data da solicitagdo do destinatdrio. J

PROPAGANDA NAS REDES SOCIAIS

E permitido divulgar opinifio politica, posicionamento e propostas. Recomenda-se a producio de
contetido focado em temas cotidianos, acessiveis e com linguagem clara, adequada a cada plataforma (Fa-
cebook, Instagram, Twitter, TikTok, YouTube, WhatsApp, Telegram, entre outras).

As redes sdo de grande relevancia para as campanhas e devem ser tratadas como tal. A divulgacao
¢ um trabalho sério, por isso, ndo deve ser tratada de forma caseira, hé profissionais capacitados nesta area.

E necessario investir tempo e dinheiro.

E preciso entender as formas de utilizagdo de cada uma delas e, para facilitar a atuacdo nessas
redes sociais, deve-se dividi-las em eixos:

1) Comunicacgao direta por APP de celular (WhatsApp e Telegram);
2) Redes sociais como Facebook, TikTok, Twitter, Instagram e Youtube;

3) Impulsionamento de paginas e de contetido, contratado por Partido, Coligacao, Federagdo e Candidato/a.



As publicagdes e postagens devem ser realizadas de forma continua e com volume suficiente. E ne-
cessario ter pessoa gabaritada para interagir com o internauta, respondendo e dialogando nos comentarios,
mas também de forma direta (mensagem privada).

Produciio de conteddo para redes
Deve-se planejar com cuidado a produgdo de contetido.

E necessario fazer de forma planejada as publicagdes cotidianas, mas também ¢ preciso ser dina-
mico e estar conectado com os assuntos do momento, dando opinido e orienta¢ao a seus seguidores.

A apresentagdo do/a candidato/a, a opinido do/a candidato/a, a divulgagdo da agenda e suas acdes
devem ter formato de redes (mensagem, cards, videos, story, status, dependendo de cada rede).

Trafego Pago em redes sociais

As redes sociais tém centralidade na divulga¢do das campanhas eleitorais. No entanto, para usar
adequadamente e de forma mais eficaz esses espacos, € necessario contar com profissionais especializados
que dominem o uso de inteligéncia de dados, de trafego pago (impulsionamento) e também garantir que a
campanha esteja em adequacdo com a Lei de Protecdo de Dados Pessoais. =

39)

As candidaturas precisam estar atentas as regras — que sdo especificas para cada rede social — para
nao perderem tempo com a obtencao de autorizagdo para fazer impulsionamento de conteidos de campanha
e para evitar sang0es em razao de violag¢ao de regras.

A Meta, antigo Facebook, por exemplo, anunciou mudangas que impactam anuncios sobre temas
sociais, o que inclui pegas que buscam influenciar a opinido publica. A partir do final de junho, anunciantes
que optarem por veicular aniincios sobre temas sociais e politicos precisardo passar por um processo de
autorizacdo e aplicar um rotulo “Pago por” ou “Propaganda Eleitoral” que indica quem est4 pagando por
aquele anuncio.

A regra ¢ obrigatoria para qualquer anunciante que veicule antincios que fagam referéncias a figu-
ras politicas, partidos ou elei¢do — e sobre temas sociais. Os contetidos também sdo adicionados na Biblio-
teca de Antincios por sete anos.

Para comecar o processo de autorizagdo de antincios:

o Definir a pessoa que sera a anunciante ou administradora da Pagina em que est4 veiculan-
do antncios.

o Se ndo for anunciante ou administrador da Pagina, sera necessario pedir que um administrador
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da Pagina adicione vocé como administrador.
o Somente o administrador da Pagina pode criar ou editar rétulos.
o Ativar a autenticagdo de dois fatores.
E preciso ter os seguintes materiais e informacdes validos disponiveis para confirmar sua identidade:
o Carteira de identidade nacional (RG),
» carteira de habilitacdo ou passaporte brasileiro (op¢do recomendada)
o Um endereco residencial de correspondéncia no Brasil
o Numero do Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF)
« Ativar a autenticagdo de dois fatores
« Um endereco de site web da candidatura

Os sites, telefones, enderecos de e-mail e enderecos informados nos rotulos devem sempre conter
informacdes tteis e corretas.

Para mais detalhes sobre obtengdo de rotulos e regras de anlncios acesse:
@ META: https://www.facebook.com/business/help/208949576550051?id=288762101909005

Conteddo de informacdo no perfil ou pdgina

E importante que a pagina na internet tenha em destaque o nome, o nimero e a foto do/a candida-
to/a. Dependendo do espaco que cada rede social disponibiliza, sugerimos que sejam incluidos:

« Contato;

« agenda atualizada do/a candidato/a;

« download de materiais (folder, cédula, foto, jingle);

o apresentagdo do/a candidato/a (biografia e miniperfil);

« video de apresentagdo do/a candidato/a;

« Plano de Governo (para os majoritarios) e propostas de atuacao e defesas (proporcional);
o programas de TV; outros videos da campanha;

o radio (com audios variados do/a candidato/a);

« cadastro para os que quiserem receber em seus e-mails as noticias do/a candidato/a.



Interatividade
As possibilidades de interatividade sao um dos principais atrativos da internet.

Esse papel tende a se expandir cada vez mais através das redes sociais. Por isso, as campanhas
majoritarias e proporcionais dos/as candidatos/as devem dar grande prioridade a esse instrumento, princi-
palmente explorando todas as suas ferramentas, com destaque para as que permitirem a interatividade.

Fake news e uso de robos

Como forma de dificultar o compartilhamento de mensagens falsas, que visam a destruir a imagem
dos/as candidatos/as, fica proibido nestas elei¢des o uso de impulsionamento para esse fim. Dessa forma,
os provedores de aplicativos devem ter ferramentas que restrinjam o impulsionamento de tais conteudos.

Outra novidade, nas regras desta eleicao, ¢ a vedac@o do uso de outros dispositivos ou progra-
mas, como robos.

A Justiga Eleitoral disponibiliza o hotsite Fato ou Boato?, que condensa diversos informativos, em tex-
to e em video, para ajudar na identificagdo de noticias falsas: Attp.//www.justicaeleitoral.jus.br/ fato-ou-boato O

( Atencgio \

Segundo a Resolugdo 23.610/2019, que trata da propaganda, NAO é permitida a realizacio de propaganda:

* via telemarketing em qualquer hordrio;

* “por meio de disparo em massa de mensagens instantdneas sem consentimento da pessoa
destinatdria ou a partir da contratacio (de) expedientes, tecnologias ou servios ndo fornecidos pelo
provedor de aplicado e em desacordo com seus termos de uso”;

* nem por aplicativo de mensagem direta, nem por SMS (Short Message Service, servico de mensagem

\ curta) por celular. )

; _




A precaugdo da legislagdo eleitoral neste quesito ¢ para que ndo sejam contratadas empresas
que realizam esse tipo de servico (disparo em massa). Entretanto, nao fere a lei enviar mensagens por
WhatsApp/ Telegram, ou por SMS do celular, pelo proprio mecanismo destes aplicativos.

Direito de resposta

O exercicio do direito de resposta é regulado, nas eleigdes de 2022, nos artigos 31 a 43, da Reso-
lug@o TSE n® 23.608, de 18/12/2019.

A partir da escolha do/a candidato/a, na Convencgao Eleitoral, ¢ assegurado o exercicio do direito
de resposta ao/a candidato/a, ao partido politico, ou a coligacao atingidos, sempre representados por ad-
vogado/a constituido/a por procuragdo, mesmo que de forma indireta, por conceito, imagem, ou afirmagao
caluniosa, difamatdria, injuriosa, ou sabidamente inveridica, difundidos por qualquer veiculo de comuni-
cac¢ao social.

A Resolugdo TSE 23.608/2019 prevé os prazos e as medidas necessarias para o requerimento ju-
dicial destinado ao exercicio do direito de resposta em:

@ 1) 6rgao de imprensa escrita — no prazo de 3 (trés) dias;
2) programacao normal das emissoras de radio e televisao — no prazo de 2 (dois) dias;
3) horario eleitoral gratuito — no prazo de 1 (um) dia;

4) propaganda eleitoral pela internet — enquanto a ofensa estiver sendo veiculada, ou no prazo de
3 (trés) dias, contados da sua retirada.

O candidato, ou a candidata, que se considerar ofendido ou ofendida, podera requerer o exercicio
do direito de resposta, em peticdo encaminhada e protocolada ao TRE ou TSE, que sera apreciado por Re-
lator/a encarregado/a da propaganda eleitoral.

Contra a Decisao judicial do TRE, cabera recurso para o TSE, no prazo de 1 (um) dia, a partir da
data da divulgagdo da Decisdo ou do Acdrdao; e do Acordao que julgar o pedido para o exercicio do direito
de resposta, cabera recurso para o TSE, também no prazo de 1 (um) dia, contado da data da publicagdo do
Acorddo, em sessdo de julgamento. Do Acordao do TSE, caberd a interposicdo de Recurso Extraordinario
para o STF, caso o Acordao declarar a invalidade de lei ou contrariar a Constitui¢do, no prazo de 1 (um) dia,
da publicacdo do Acordao do TSE.



Deferido o pedido do/a ofendido/a, a resposta devera ser publicada em:

1) 6rgao de imprensa escrita — no mesmo veiculo, espago, local, pagina, tamanho, caracteres e
outros elementos de realce usados na ofensa, em até 2 (dois) dias apds a decisdo, ou, tratando-se de veiculo
com periodicidade de circulagdo maior que 2 (dois) dias, na primeira oportunidade em que circular e no
mesmo dia da semana em que a ofensa foi divulgada;

2) programagdo normal das emissoras de radio e televisdo — em tempo igual ao da ofensa, nunca
inferior a 1 (um) minuto;

3) horério eleitoral gratuito — em tempo igual ao da ofensa, nunca inferior a 1 (um) minuto;

4) propaganda eleitoral pela internet — em até 2 (dois) dias apds a entrega da midia fisica — empre-
gando, na divulgagdo, o mesmo impulsionamento de conteudo eventualmente contratado nos termos referi-
dos no art. 57-C da Lei n® 9.504/97 e o mesmos veiculo, espaco, local, horario, pagina eletronica, tamanho,
caracteres e outros elementos de realce utilizados na ofensa, podendo o juiz usar dos meios adequados e
necessarios para garantir visibilidade a resposta de forma equivalente a da ofensa, sendo que o tempo de
exibicao da resposta ndo podera ser inferior ao dobro em que esteve disponivel a mensagem considerada
ofensiva, durante o qual a resposta devera ficar disponivel para acesso pelos usuarios do servico de internet.

DICA: Na internet hd um portal que retine os principais temas relacionados ao pleito de outubro @
referente a Justica Eleitoral, cujos contetidos servem aos/as candidatos/as, mesarios/as e interessados/as:
Portal das Elei¢des http://www.justicaeleitoral.jus.br/eleicoes

PROPAGANDA NA IMPRENSA ESCRITA: JORNAIS

Esta autorizada até a antevéspera das elei¢des, desde que sejam no maximo 10 (dez) antincios por
veiculo, em datas diversas, por candidato, na dimensao de um oitavo de pagina de jornal padrao e de um
quarto de pagina de revista ou tabloide. E nela devera constar, de forma legivel, o valor pago.

PROPAGANDA NOS COMITES E NAS RUAS

E permitido, ao partido e ao/a candidato/a, publicar na fachada de suas sedes e independéncias
a propaganda (nome) da forma que lhes parecer melhor — em dimensdes que ndo excedam 4 m2 (quatro
metros quadrados). Os Comités secunddrios (que ndo o central) precisam respeitar o limite de 0,5 m2
(meio metro quadrado).
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Da mesma forma, adesivos em automdveis, caminhdes, bicicletas, motocicletas e janelas residen-
ciais também sdo permitidos, desde que ndo excedam 0,5m2 (meio metro quadrado).

Entre as midias alternativas para massificar a campanha, vale destacar os adesivos transparentes
para vidros de carros, para motos e carrocerias.

Estao liberados o uso de bandeiras, ao longo das vias publicas, e a colocagdo de mesas para distri-
buicao de material de campanha, desde que sejam moveis e ndo atrapalhem o fluxo.

Como esta proibido o uso de placas, cavaletes, bonecos e afins, em espagos publicos, uma alternativa
¢ o uso de bicicletas que puxam um carrinho com uma placa do/a candidato/a, de minicarretas e de cavaletes.

PROPAGANDA NO MATERIAL IMPRESSO

A regra continua a mesma para o conteudo impresso. Sao permitidos o uso e a distribui¢cdo de
adesivos, folhetos, santinhos, panfletos e qualquer outro tipo de impresso, desde que distribuidos até as 22
horas da véspera do dia da eleicdo. O material deve ser editado sob a responsabilidade do partido ou do/a
candidato/a.

(W) R

Atencao

Todo material impresso deve conter CNPJ ou CPF do responsdvel pela confecciio, bem como da candidatura, e a
respectiva tiragem. Segundo orientacdo, fodos os materiais de campanha devem ter a logomarca do partido.

E permitida a contratagdo de apoiadores, cabos eleitorais e “panfleteiros”, desde que o contetido do
impresso ndo difame outros/as candidatos/as.

Orientacoes: Além da logomarca e da foto, € preciso fazer pelo menos um folder de apresentagio
do/a candidato/a e um elenco de propostas. Deve-se dar um tratamento cuidadoso ao conteudo desses tex-
tos, pensando sempre no publico-alvo desses materiais.



0 tratamento dos textos

Os materiais impressos devem ter textos de facil compreensao, nao devem ser longos e precisam
sempre passar por uma revisao ortografica e gramatical. Devem conter informagdes objetivas e que ajudem
na conquista de mais apoios a candidatura.

PROPAGANDA ELEITORAL NO RADIO E NA TV

O periodo de propaganda em cadeia de radio e televisdo, no primeiro turno, serd de 28 de agosto a
1° de outubro; ou seja, de 35 dias da antevéspera das eleigoes.

Conforme anos anteriores, a propaganda eleitoral gratuita na televisdo devera utilizar janela com
intérprete de libras, audiodescri¢do e ainda legenda oculta, a chamada closed caption, também conhecida
pela sigla CC, e transmissao via sinal de televisdo.

15 DE AGOSTO

Data a partir da qual os juizes eleitorais, responsaveis pela propaganda, convocardo os partidos f, ="
politicos e a representacao das emissoras de radio e de televisdo para a elaboracao, até 26 de agosto de 2022, (4_5)
de plano de midia para uso da parcela do horario eleitoral gratuito a que tenham direito, assim como para
realizar o sorteio para a escolha da ordem de veiculagao da propaganda em rede e de inser¢des provenientes

de eventuais sobras de tempo (artigos 50 e 52, Lei n® 9.504/1997).

0 QUE E PLANO DE MiDIA?

Grade de inser¢des na programacao sao de responsabilidade da comunica¢do na campanha. Por
isso, ¢ importante destacar um responsavel para atender essa area.

De acordo com o artigo 65 da Resolucdo TSE n°® 23.610/2019:

Independentemente do meio de geracdo, os partidos politicos, as federacoes e as coligagoes
deverdo apresentar mapas de midia diarios ou periodicos as emissoras e ao pool de emissoras,
se houver, de forma fisica ou eletronica, conforme deliberado na reunidao para elaboragdo do
plano de midia, observados os seguintes requisitos, a serem informados conforme o modelo
disponivel no Anexo Il da Resolu¢do

I - nome do partido politico, da federa¢do ou da coliga¢do;
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1I - titulo ou numero do filme a ser veiculado;
111 - duragdo do filme;
1V - dias e faixas de veiculagdo;

V - nome, assinatura e identificagdo eletronica correspondente, se for o caso, de pessoa creden-
ciada pelos partidos politicos, pelas federagoes e pelas coligagoes para a entrega das midias
com os programas que serdo veiculados, nos termos dos §§ 1°e 2° deste artigo.

VI - informacgdo a respeito da distribuicdo do tempo, indicando o percentual destinado a can-
didatura de mulheres, mulheres negras e homens negros, nos termos do § 1° do art. 77 desta
Resolucao.

* Os partidos politicos, as federagoes e as coligagoes deverdo indicar ao grupo de emissoras
ou a emissora responsavel pela geracgdo, em até 2 (dois) dias antes do inicio da propaganda
eleitoral gratuita, conforme data fixada no Calendario Eleitoral, as pessoas autorizadas a en-
tregar os mapas e as midias, comunicando eventual substituicdo com 24 (vinte e quatro) horas
de antecedéncia minima.

* No caso de entrega eletronica de midia por meio das plataformas digitais, também devem ser
cadastrados junto as emissoras de radiodifusdo os dados de login das usuarias e dos usuarios
que acessardo tal meio de entrega, no mesmo prazo do § 1°, sob pena de recusa dos materiais
entregues por usudrias e usudrios ndo cadastradas(os).

* O credenciamento de pessoas autorizadas a entregar os mapas e as midias obedecera ao
modelo estabelecido na forma do Anexo I e devera ser assinado por representante ou por ad-
vogada ou advogado do partido politico, da federagdo ou da coligagao.

* Sera dispensado o credenciamento para as(os) presidentes das legendas, as(os) vice-presi-
dentes e as delegadas ou os delegados credenciadas(os), desde que apresentada a respectiva
certiddo obtida no sitio eletronico do Tribunal Superior Eleitoral.

» Sem prejuizo do prazo para a entrega das midias, os mapas de midia deverdo ser apresenta-
dos ao grupo de emissoras ou a emissora responsavel pela geragdo do sinal de televisdo até as
14h (quatorze horas) da véspera de sua veiculagdo.

* Para as transmissoes previstas para sabados, domingos e segundas-feiras, os mapas deverdo
ser apresentados ao grupo de emissoras ou a emissora responsavel pela geracdo até as 14h
(quatorze horas) da sexta-feira imediatamente anterior; e para as transmissoes previstas para




os feriados, até as 14h (quatorze horas) do dia util anterior.

* O grupo de emissoras ou a emissora responsavel pela geragdo ficam eximidos de responsabi-
lidade decorrente de transmissdo de programa em desacordo com os mapas de midia apresen-
tados, quando ndo observados os prazos estabelecidos nos §§ 4° e 5° deste artigo.

* O grupo de emissoras e a emissora responsavel pela geragdo estardo desobrigados do recebi-
mento de mapas de midia e de midias que ndo forem encaminhados pelas pessoas credenciadas
ou por presidentes das legendas, vice-presidentes e delegadas ou delegados credenciadas(os),
devidamente identificadas(os) nos termos do § 3° deste artigo.

* Os partidos, as federacoes e as coligagoes devem manter, até a data prevista no art. 68-A
desta Resolugdo, copia do mapa de midia e do documento previsto no caput deste artigo.

* O grupo de emissoras e as emissoras responsaveis pela geragdo deverdo fornecer a Justica
Eleitoral, aos partidos politicos, as federagoes e as coligagoes, por meio do formulario estabe-
lecido no Anexo 11, seus telefones, enderecos, inclusive eletronico, e nomes das pessoas respon-
saveis pelo recebimento de mapas e de midias, até 2 (dois) dias antes do inicio da propaganda
eleitoral gratuita, conforme data fixada no Calendario Eleitoral.

* Aplicam-se as emissoras de radio e de televisdo as disciplinas deste artigo, exceto no que se 47

referir as elei¢oes para os cargos de presidente e vice-presidente da Republica, caso em que
serd observado o disposto no § 10 deste artigo.

* As emissoras de radio, quanto aos cargos de presidente e vice-presidente da Republica, es-
tdo obrigadas a transmitir as inser¢oes da propaganda eleitoral exclusivamente com base nos
mapas de midias disponibilizados na pagina do TSE na internet, observado, no que couber, o
disposto nos §§ 1°, 2°, 7° e 8° deste artigo.

» Para o cumprimento da obrigagdo prevista no § 10 deste artigo, os partidos politicos, as
federagoes e as coligagoes deverdo apresentar os mapas de midias no TSE, com 40 (quaren-
ta) horas de antecedéncia da veicula¢do da insercdo, observado o prazo até as 22 horas da
quinta-feira imediatamente anterior, para as transmissoes previstas para sabados, domingos e
segundas-feiras.

* Na hipotese de o grupo de emissoras ou emissoras responsaveis pela gera¢do ndo fornecerem
os dados de que trata o § 8° deste artigo, as entregas dos mapas de midia e das midias com as
gravagoes da propaganda eleitoral serdo consideradas como vdlidas se enviadas ou entregues
na portaria da sede da emissora ou enviadas por qualquer outro meio de comunicagado dispo-
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nivel pela emissora, que arcard com a responsabilidade por eventual omissdo ou desacerto na
geragdo da propaganda eleitoral.

* No caso do uso de plataformas digitais e outras formas de entrega digital de midias, devem
ser cadastrados junto as emissoras de radiodifusdo os dados de identificacdo eletronica das
pessoas que acessardo tais meios de entrega, conforme o inciso V do caput do art. 65 desta
Resolugdo, nos mesmos prazos previstos para o credenciamento fisico, sob pena de recusa dos
materiais entregues por pessoas ndo cadastradas.

TEMPO DE TV/RADIO

Distribuicao do tempo de propaganda eleitoral no radio e na televisao

De acordo com a legislagao eleitoral, nas elei¢des estaduais e federal, a propaganda eleitoral gra-
tuita no radio e na televisdo divide-se entre a propaganda para as candidaturas a Presidente, Governador,
Senador e para as candidaturas a Deputado Federal, Deputado Estadual e Distrital.

A propaganda eleitoral gratuita no radio e na televisdo sera feita, portanto, em bloco e em insergdes.

@ As propagandas em bloco serdo veiculadas de segunda a sabado e as inser¢oes, de segunda a domingo:

I - na elei¢ao para Presidente da Republica, as 3" feiras e 5” feiras e aos sabados:
a) das 7h as 7h12min30s e das 12h as 12h12min30s, na radio — 25 minutos;
b) das 13h as 13h12min30s e das 20h30min as 20h42min30s, na televisdo — 25 minutos;

II - nas elei¢cGes para cargo de Deputado Federal, as 3” feiras e 5 feiras e aos sabados:
a) das 7h12min30s as 7h25min e das 12h12min30s as 12h25min, na rddio — 25 minutos;
b) das 13h12min30s as 13h25min e das 20h42min30s as 20h55min, na televisdao — 25 minutos;

I1I - nas eleicoes para cargo de Senador, as 2* feiras, 4* feiras e 6 feiras:
a) das 7h as 7h05min e das 12h as 12h05min, na radio — 10 minutos;
b) das 13h as 13h05min e das 20h30min as 20h35min, na televisdo — 10 minutos;



IV - nas elei¢cdes para cargo de Deputado Estadual e Deputado Distrital, as 2° feiras, 4°
feiras e 6" feiras:

a) das 7h05min as 7h15min e das 12h05min as 12h15min, na radio — 20 minutos;

b) das 13h05min as 13h15min e das 20h35min as 20h45min, na televisao — 20 minutos;

V - na eleicdo para cargo de Governador de Estado e do Distrito Federal, as 2* feiras, 4"
feiras e 6" feiras:

a) das 7h15min as 7h25min e das 12h15min as 12h25min, na radio — 20 minutos;
b) das 13h15min as 13h25min e das 20h35min as 20h45min, na televisao — 20 minutos;

No mesmo periodo reservado a propaganda eleitoral em rede, de 28 de agosto a 1° de outubro, as
emissoras de radio e de televisdo reservardo, ainda, de 2* feira a domingo, 70 (setenta) minutos diarios para
a propaganda eleitoral gratuita em inser¢des de 30 (trinta) e 60 (sessenta) segundos, a critério do respec-
tivo partido politico, da Federagdo ou da coligagdo, assinadas obrigatoriamente pelo partido politico, pela
Federacdo ou pela coligacao e distribuidas, ao longo da programacao veiculada entre as 5h (cinco horas) e =
as 24h (vinte e quatro horas), observados os critérios de proporcionalidade do artigo 55 da Resolucao TSE (t?)
23.610/2019.

E nas eleigdes gerais, a distribuicao levard em conta os seguintes blocos de audiéncia:
a) entre as Sh e as 11h;

b) entre as 11h ¢ as 18h;

c) entre as 18h e as 24h;

O tempo serd dividido em partes iguais para a utilizacdo nas campanhas das candidatas e dos can-
didatos as eleigdes majoritarias e proporcionais e de suas legendas partidarias ou das que componham a
Federacao ou a coligagdo, quando for o caso.

Cada um desses tempos de propaganda eleitoral gratuito, no radio e na televisao, sera distribuido
entre partidos, Federagdes e coligacdes que tenham candidato/a de duas maneiras:

o 10% de cada tempo serdo distribuidos igualitariamente as candidaturas;

o 90% distribuidos proporcionalmente ao nimero de representantes na Camara dos Deputa-
dos, considerando:
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a) no caso de coligacdes para as eleigdes majoritarias, o resultado da soma do ntimero de represen-
tantes dos seis maiores partidos politicos ou das Federagdes que a integrem; e

b) no caso das Federagdes, o resultado da soma do nimero de representantes de todos os partidos
que a integrem.

Quanto ao PCdoB, tendo em vista ter eleito 9 (nove) deputados/as federais, aos quais deve ser
computado o deputado federal eleito pelo PPL — em razao da incorporagao do PPL ao PCdoB —, o quanti-
tativo da representagdo na Camara dos Deputados a ser considerado ¢ o somatério das representacdes de
ambos os partidos, ou seja, 10 (dez) parlamentares na Camara dos Deputados, que correspondem a 1,95%
(ou 1,9493%) dos/as 513 deputados/as federais que a compdem.

A este quantitativo e percentual de representagcdo parlamentar do PCdoB, na Camara dos Depu-
tados, deve-se acrescentar o quantitativo e percentual das representagdes parlamentares do PT e do PV na
Camara dos Deputados.

PT — 54 Deputados/as Federais
PCdoB - 10 Deputados/as Federais

@ PV — 4 Deputados/as Federais
Total — 68 Deputados/as Federais, que correspondem a 13,25% dos/as 513 Deputados/as Federais.

Na Federagao Brasil da Esperanga, o percentual de cada um dos trés partidos que a integram cor-
responde, portanto, a:

PT - 79,41% do tempo devido a Federagao Brasil da Esperanca;
PCdoB - 14,71% do tempo devido a Federacao Brasil da Esperanca;
PV —5,88% do tempo devido a Federagado Brasil da Esperanca.

Em relagdo ao quantitativo de representacdes parlamentares, deverao ser consideradas também a
constituicdo da Federacdo PSDB/CIDADANIA e da Federagao PSOL/REDE:

PSDB - 29

Cidadania — 8

Total — 37 Deputados/as Federais, que correspondem a 7,21% dos/as 513 Deputados/as Federais.
PSOL-10

REDE -1



Total — 11 Deputados/as Federais, que correspondem a 2,14% dos/as 513 Deputados/as Federais.

Desta forma, resulta que, com a constitui¢ao das referidas trés Federacdes Partidarias, além da fu-
sao do DEM e do PSL, resultando na Unido Brasil, o total de agremiagdes partidarias a serem consideradas
na distribuicdo do tempo da propaganda eleitoral gratuita no radio e na televisdo, nas eleicdes de 2022, sera
de 28 Partidos e Federagdes.

E necessario reiterar a observagio, no sentido de que a distribui¢io dos 10% (dez por cento) e dos
90% (noventa por cento) de tempo, em bloco e em inser¢des, serd dividida entre os partidos e Federacdes
que tenham requerido o registro de candidaturas. E, no caso das elei¢gdes majoritarias, devera ser conside-
rada a soma do quantitativo de representantes dos 6 (seis) maiores partidos politicos que integrem eventual
coligacao.

Desta forma, ¢ possivel projetar o seguinte tempo de propaganda eleitoral no radio e na televisao,
que a Federagao Brasil da Esperanca, constituida pelo PT, o PCdoB e o PV (registrado em vermelho), tera,
considerando que as mencionadas 28 agremiagdes partidarias registrem candidaturas:

Cargo Propaganda em Bloco Propaganda em Insergoes
Presidente 25 min/dia: Tempo 35 min/dia Tempo
3%/5%/sabado 1.500 s/dia FE Brasil 2.100s/dia FE Brasil
10% - 150s
90% - 1.350s 5,355 10% - 210s 7,55
178,87s 90% - 1.890s 250,42s
184 225 257 ,92s
Tempo PCdoB na FE Brasil
Tempo PCdoB na FE Brasil 37,94 segundos
27.10 segundos

g
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Deputado/a 25 minutos/dia: Tempo 35 minutos/dia Tempo
Federal 1.500 FE Brasil 2.100 segs/dia FE Brasil
33/5%sabado segundos/dia
10% - 150 segs | 5,35 seqs 10% - 210 segs | 7,5 seqs
90% - 1.350 segs | 178,87 seqgs 90% - 1.890 segs | 250 42 seqs
184,22 257,92
segundos
Tempo PCdoB na FE Brasil Tempo PCdoB na FE Brasil
27,10 segundos 37,94 segundos
Senador/a 10 min/dia: Tempo 35 min/dia Tempo
2%/43/g? 600s/dia FE Brasil 2.100s/dia FE Brasil
10% - 60s 10% - 210s
90% - 540s 214s 90% - 1.890s 7,55
71,55s 250 42s
73,69s 257,925

Tempo PCdoB na FE Brasil

10,83 segundos

Tempo PCdoB na FE Brasil

37,94 segundos




Deputado/a
Estadual e Distrital
23/43/ga

20 min/dia:
1.200s/dia
10% - 120s
90% - 1.080s

Tempo
FE Brasil

4 28s
143 10s
147 38s

Tempo PCdoB na FE Brasil

21,68 segundos

35 min/dia
2.100s

10% - 210s
90% - 1.890s

Tempo
FE Brasil

7,95
250.42s
257,92s

Tempo PCdoB na FE Brasil

37,94 segundos

Governador/a 20 min/dia: Tempo 35 min/dia Tempo
2%/4%/6® 1.200s/dia FE Brasil 2.100s/dia FE Brasil
10% - 120s 10% - 210s
90% -1.080s | 4,285 90% - 1.890s 7,55
143 10s 250,425
147 ,38s 257,925

Tempo PCdoB na FE Brasil

21,67 segundos

Tempo PCdoB na FE Brasil

37,94 segundos

;
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PROGRAMA DE TV

A televisdo, junto com a internet, ¢ um dos instrumentos mais importantes numa campanha eleito-
ral. E através da propaganda veiculada no horério eleitoral gratuito, e principalmente nas inser¢des divulga-
das ao longo do dia, que se tem a possibilidade de atingir o0 maior nimero de eleitores.

4 )

Atencao

Para produzir a campanha na TV, é indispensdvel a contratagdo de uma agéncia e/ou produtora, ou uma
equipe profissional, para conduzir todo o processo de criacdo e producdo das pecas publicitarias.
A montagem dessa equipe é chave para o sucesso da campanha, e dela deve participar o responsavel pela
comunicagdo da campanha.

\_ _J

Os programas de TV devem estar constantemente em sintonia com o debate politico geral
que esta polarizando as elei¢des. E importante, ainda, que haja o acompanhamento de advogado/a,
contratado/a para prestar apoio juridico a campanha eleitoral, para apreciar previamente as pecas a
serem veiculadas, em especial as mais polémicas que podem gerar questionamentos com possibilidade
de perda do tempo de propaganda. Avaliar também as pecas dos adversarios para eventual pedido de
direito de resposta ou representagdo por descumprimento da legislacdo eleitoral ¢ importante, em es-
pecial nas campanhas para cargos eletivos pelo sistema majoritario.

Nas campanhas proporcionais dos/as candidatos/as, o tratamento visual das pegas de TV deve
estar em sintonia com a identidade visual do restante da campanha; ou seja, a TV € um dos instrumen-
tos que fazem parte do sistema de comunicagao. Tanto para os majoritarios quanto para os proporcio-
nais, ha que se ter cuidado especial com a apresentagdo do/a candidato/a (roupas, maquiagem, cabelo).
A maxima “menos ¢ mais” deve sempre estar nas preocupagdes da equipe de producdo. O mesmo se
aplica aos cendrios, fundos, animagdes e locagdes utilizados para a filmagem, que devem sempre ser
pensados para valorizar o/a candidato/a e sua mensagem.

E preciso pensar em alternativas, no caso de algum/alguma candidato/a ficar desconfortavel
em frente a camera, pois algumas imagens podem depor contra eles/elas. Um dos instrumentos que
pode ser utilizado para superar esse entrave sdo as técnicas de media training (treinamento), oferecidas



por agéncias especializadas, ou outra alternativa por meio da qual ndo apareca o/a proprio/a candida-
to/a, mas algo que leve a sua imagem.

Palavras simples, comuns no vocabulario, devem prevalecer.

Procurar transmitir uma ideia/tema por programa. Mesmo nesta ultima situacdo, € preciso
evitar a dispersdo de conteudo. De modo geral, as pecas de TV podem ser feitas com linguagem mais
publicitaria, ou entdo que busque argumentar com o eleitor, atingir seu inconsciente, fazer uma men-
sagem comparativa, ou testemunhal. Todos os formatos sdo validos, desde que tenham uma funcao e
objetivos claros dentro da estratégia da campanha.

INSERCOES

Atencao especial deve ser dispensada as inser¢des de 30 segundos, que sdo veiculadas ao longo da
grade de programacao das emissoras. Elas sdo o “filé mignon” da propaganda eleitoral na TV, por aparece-
rem misturadas a programagao e atingirem o eleitor quando ele menos espera.

Essas pecas de 30 segundos devem ter tratamento. A linguagem de um programa com esse tempo
¢ necessariamente diferente da de um programa de dois, cinco ou dez minutos. Cada insercao deve conter 5 5)
uma unica mensagem, uma s ideia para fixar no telespectador. '

PROGRAMA NO RADIO

O radio ¢ uma midia bastante importante para qualquer campanha. As pegas de radio nao devem
ser uma versdo em audio dos programas de TV. Midias diferentes merecem tratamento diferenciado e
particular. Pensar em programas voltados exclusivamente para o radio ¢ importante. O programa eleitoral
também tem de prender a ateng@o por meio da criatividade. Se o transmitido ndo se mostra interessante,
nao leva o ouvinte a “imaginar”. Radio ¢ uma conversa ao p¢ do ouvido entre duas pessoas. Nao ha espaco
para discursos inflamados.

REQUISITOS PARA PARTICIPAR DOS DEBATES

Os debates, transmitidos por emissora de radio ou de televisdo, serdo realizados segundo as regras
estabelecidas em acordo celebrado entre os partidos politicos e a pessoa juridica interessada na realizagdo
do evento, dando-se ciéncia a Justi¢a Eleitoral.
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Deve ser assegurada a participacao de candidatos/as dos partidos com representagcdo no Congresso
Nacional de, no minimo, cinco parlamentares, e facultada a dos demais, desde que, quando cessada a con-
dicdo sub judice na forma estipulada pela resolugdo que dispde sobre a escolha e o registro de candidatos/as
para as eleigdes, o registro de candidatura nao tenha sido indeferido, cancelado ou ndo conhecido.

Na elaboragao das regras para a realizagao dos debates, serdo observadas as seguintes vedacdes
(vide ADIs n° 5487 e 5488):

1) Nao podera haver deliberacdo pela exclusdo de candidato/a cuja presenca seja assegurada na
forma do § 1° do artigo 44 da Resolugao TSE 23.610/2019; e

2) nao podera haver deliberacao pela exclusao de candidato/a cuja participagao seja facultativa e
que tenha sido convidado/a pela emissora de radio ou de televisao.

Para os debates que se realizarem no primeiro turno das eleigdes, serdo consideradas aprovadas as
regras, inclusive as que definem o nimero de participantes, que obtiverem a concordancia de pelo menos
2/3 (dois tercos) dos/as candidatos/as aptos/as, para as eleicdes majoritarias, ¢ de pelo menos 2/3 (dois ter-
¢os) dos partidos politicos com candidatos/as aptos/as, no caso de elei¢des proporcionais.

Sao considerados/as aptos/as, para os fins do § 3° do artigo 44 da Resolugao TSE 23.610/2019,
os/as candidatos/as filiados/as a partido politico com representacdo no Congresso Nacional de, no mi-
nimo, cinco parlamentares.

Os debates transmitidos na televisdo deverdo utilizar, entre outros recursos, subtitulagdo por meio
de legenda oculta, janela com intérprete da Lingua Brasileira de Sinais (LIBRAS) e audiodescri¢do (Lei n°
13.146/2015, artigos 67 e 76, § 1°, 11I; e ABNT/NBR 15.290/2016).

Para efeito do disposto no artigo 44 da Resolugao TSE 23.610/2019, considera-se a representagdo de
cada partido politico no Congresso Nacional resultante da ultima eleigdo geral, com as seguintes adequagdes:

1) Eventuais novas totalizagdes do resultado para a Camara dos Deputados que ocorrerem até o
dia 20 de julho do ano da elei¢do, bem como eventuais novas elei¢cdes para o Senado Federal ocorridas até
a mesma data; e

2) mudancas de filiagao partidaria ocorridas até a data da convengao e que, relativamente aos/as
deputados/as federais, ndo tenham sido contestadas ou cuja justa causa tenha sido reconhecida pela Justiga
Eleitoral, observado, ainda, o previsto no § 7° do artigo 44 da Resolu¢aoTSE 23.610/2019.

Para efeito do disposto neste artigo, serdo desconsideradas as mudancas de filiagdo partidéria ocor-
ridas com base na Emenda Constitucional n® 97/2017 (vide Consulta TSE n° 106-94, DJE de 09-05-2016).



Inexistindo acordo, os debates transmitidos por emissora de radio ou de televisdo deverdo obede-
cer as seguintes regras (Lei n® 9.504/1997, artigo 46, 1, alineas a e b, II e III):

1) nas elei¢cdes majoritarias, a apresentacdo dos debates podera ser feita:
a) em conjunto, estando presentes todos/as os/as candidatos/as a um mesmo cargo eletivo;
b) em grupos, estando presentes, no minimo, trés candidatos/as;

2) nas elei¢des proporcionais, os debates deverdo ser organizados de modo que assegurem a pre-
senc¢a de nimero equivalente de candidatos/as de todos os partidos politicos a um mesmo cargo eletivo,
podendo desdobrar-se em mais de 1 (um) dia;

3) os debates deverdo ser parte de programagao previamente estabelecida e divulgada pela emisso-
ra, fazendo-se a escolha do dia e da ordem de fala de cada candidato/a mediante sorteio.

Em qualquer hipotese, devera ser observado o seguinte:

1) ¢ admitida a realiza¢dao de debate sem a presenca de candidato/a de algum partido politico ou
coligacdo, desde que o veiculo de comunicagao responsavel comprove té-lo/a convidado com a antecedén-
cia minima de 72 (setenta e duas) horas da realizagao do debate; -

2) ¢ vedada a presenca de um/a mesmo/a candidato/a a elei¢do proporcional em mais de um debate @
da mesma emissora;

3) o horéario designado para a realizagdo de debate podera ser destinado a entrevista de candidato/a,
caso apenas este/a tenha comparecido ao evento (Ac.-TSE n° 19.433, de 25 de junho de 2002);

4) no primeiro turno, o debate podera estender-se até¢ as 7h (sete horas) da noite da sexta-feira
imediatamente anterior ao dia da eleicao e, no caso de segundo turno, ndo podera ultrapassar o horario de
meia-noite da sexta-feira imediatamente anterior ao dia do pleito.

O descumprimento do disposto nesta se¢ao sujeita a empresa infratora a suspensao, por 24 (vinte e
quatro) horas, da sua programacao, com a transmissao, intercalada, a cada 15 (quinze) minutos, de mensa-
gem de orientacdo ao eleitor; em cada reiteragdo de conduta, o periodo de suspensado sera duplicado.

A sancdo prevista no artigo 47 da Resolugdo TSE 23.610/2019 somente podera ser aplicada em
processo judicial em que sejam assegurados a ampla defesa e o contraditorio.

A suspensao de que trata este artigo sera aplicavel apenas na circunscri¢do do pleito.

A partir das publicacdes dos editais para eventual impugnacdo ao pedido de registro de candida-
tos/as, os nomes de todos/as os/as candidatos/as cujos registros tenham sido requeridos deverdo constar
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na lista apresentada aos entrevistados durante a realizacdo das pesquisas.

Trata-se de uma das facetas do principio da igualdade entre os/as candidatos/as. E importante des-
tacar que a regra se aplica mesmo aos/as candidatos/as sub judice, assim considerados/as aqueles/as cujos
registros tenham sido indeferidos, cancelados ou ndo conhecidos por decisdo judicial ndo transitada em
julgado (decisdes que ainda podem ser discutidas em sede recursal).

A cessacao da condi¢do sub judice nao impede o prosseguimento da pesquisa eleitoral na qual
constou o nome do/a candidato/a sem registro, desde que se realizem as necessarias ressalvas no momento
da divulgagao dos resultados (artigo 3°, §§ 1° e 2°, da Resolucao TSE n° 23.600/2019).

TERMOS USADOS PELA JUSTICA ELEITORAL NO QUE SE REFERE A INTERNET

O artigo 37 da Resolugdo TSE 23.610/2019 relaciona 21 aspectos com sua propria definicdo ou
descricdo, dentre os quais destacamos os quatro mais usuais.

- impulsionamento de conteudo: o mecanismo ou servico que, mediante contratagdo com 0s pro-
vedores de aplicacdo de internet, potencializem o alcance e a divulgacdo da informagdo para atingir usua-
rios que, normalmente, ndo teriam acesso ao seu conteudo;

- rede social na internet: a estrutura social composta por pessoas ou organizagdes, conectadas por
um ou varios tipos de relagdes, que compartilham valores e objetivos comuns;

- aplicativo de mensagens instantaneas ou chamada de voz: o aplicativo multiplataforma de men-
sagens instantaneas e chamadas de voz para smartphones, como, por exemplo, WhatsApp/Telegram;

- disparo em massa: envio automatizado, ou manual, de um mesmo contetido para um grande
volume de usuarios, simultaneamente ou com intervalos de tempo, por meio de qualquer servigo de mensa-
gem ou provedor de aplicagdo na internet.




FINANCAS: ARRECADACAO, DESPESAS E PRESTACAO DE CONTAS

ARRECADACAO DOS RECURSOS DE CAMPANHA

Numa campanha eleitoral, as atividades relacionadas as finangas sdo de responsabilidade dos or-
gaos partidarios, ou de seus candidatos e suas candidatas, e devem considerar:

1) a arrecadagdo de recursos financeiros;
2) a aplicagdo desses recursos financeiros arrecadados; e
3) a prestacdo de contas da receita arrecadada e das despesas feitas.

Cada uma dessas atividades deve ser realizada de acordo com as normas de direito eleitoral, pre-
vistas na Lei 9.504/1997 e na Resolugao TSE n° 23.607, de 17 de dezembro de 2019.

Como se sabe, no que se refere as receitas para o custeio das despesas nas campanhas eleitorais, .
as fontes de receitas sdo as originarias de fundos publicos (Fundo Partidario e FEFC) e as decorrentes de @
doagdes de pessoas fisicas (naturais), tendo em vista o entendimento adotado pelo STF quanto a proibi¢ao
do recebimento de recursos doados por pessoas juridicas.

ARRECADA(,'()ES PERMITIDAS

* Recursos proprios dos/as candidatos/as;

* doagodes financeiras ou estimaveis em dinheiro de pessoas fisicas;
* doagdes de outros partidos politicos e de outros/as candidatos/as;

 comercializa¢ao de bens e/ou servigos, ou promocao de eventos de arrecadagdo realizados dire-
tamente pelo/a candidato/a ou pelo partido politico;

* recursos proprios dos partidos politicos, desde que identificada a sua origem e que sejam prove-
nientes do Fundo Partidario, de que trata o artigo 38 da Lei n°® 9.096/1995;

* do Fundo Especial de Financiamento de Campanha (FEFC);

* de doacgdes de pessoas fisicas efetuadas aos partidos politicos;
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* de contribui¢do dos seus filiados;
* de rendimentos decorrentes da locagdo de bens proprios dos partidos politicos;
« rendimentos gerados pela aplicagc@o de suas disponibilidades,

Obs.: Os rendimentos financeiros ¢ os recursos obtidos com a alienac¢ao de bens tém a mesma na-
tureza dos recursos investidos ou utilizados para sua aquisi¢ao e devem ser creditados na conta bancaria na
qual os recursos financeiros foram aplicados ou utilizados para aquisi¢do do bem;

* a utilizacao de recursos proprios que tenham sido obtidos mediante empréstimo pessoal.
» arrecadacdes coletivas pela internet, chamadas crowdfunding ou vaquinhas eletronicas.

As arrecadagdes coletivas pela internet podem ser feitas a partir de 15 de maio, obedecidos os
seguintes requisitos:

* Identificar os doadores por nome e CPF;

* emitir recibo eleitoral para cada doagdo realizada (inica hipotese em que se dispensara a assina-
tura do doador);

» utilizar terminal de captura de transacoes para doagdes por meio de cartao de débito ou de crédito.

Além disso, para usar o financiamento coletivo, a institui¢do arrecadadora deve estar previamente
cadastrada na Justica Eleitoral e atender aos termos da lei e da regulamentacao do Banco Central. O TSE
mantém publicado em seu site a lista de entidades aptas a operar a arrecadagao.

Cada operacao deve ter, obrigatoriamente, a identificagdo do doador, com nome completo, nimero
do CPF, valor das quantias doadas individualmente, a forma de pagamento (débito ou crédito) e as datas das
respectivas doagdes. Nao sdo aceitas operagdes com moedas virtuais.

As doagdes, realizadas por meio de cartdo de débito ou de crédito, somente poderdo ser efetuadas
pelo titular do cartao.

A lista com a identificagdo dos doadores e dos respectivos valores deve estar disponivel em site,
e devem ser informados a Justica Eleitoral tanto a instituicao arrecadadora, quanto o enderego eletronico.
Cada doagao realizada deve gerar para o doador, obrigatoriamente, a emissao de recibo correspondente ao
valor — sob a responsabilidade da entidade arrecadadora. Todas as informagdes relativas a doagdo devem
ser enviadas de imediato, pela arrecadadora, a Justi¢a Eleitoral e para o candidato.

E preciso que seja dada ampla ciéncia, a candidatos e eleitores, acerca das taxas administrativas a
serem cobradas pela realizagdo do servigo. Os recursos precisam ser movimentados para a conta bancaria




obrigatdria “Doagdes para a Campanha”. As doagdes precisam estar no prazo observado pelo Calendario
Eleitoral. E deve-se observar a legislagao eleitoral relacionada a propaganda na internet.

4 )

Atencao

« £ vedado receber, também, por intermédio de financiamento coletivo, recursos provenientes de pessoas juri-
dicas, de origem estrangeira e de pessoa fisica que exerca atividade comercial decorrente de permissdo piblica.
Fique de olho: recursos estimdveis em dinheiro, como servicos oferecidos pessoalmente — por exemplo, de
motoristas —, e empréstimos, ou cessdo de uso de veiculos, imoveis, equipamentos de som, computadores e de
outros bens moveis e imoveis, devem ser declarados e considerados como gastos de campanha.

« Todas as doagdes devem ser informadas em até 72 (setenta e duas) horas, com valor e identifica-
cdo do doador, através do Sistema de Prestagio de Contas Eleitorais (SPCE). E com emissdo de recibo! @
Fique de olho: hens estimaveis do/a proprio/a candidato/a precisam estar declarados no registro de candidatura.

« Em 31 de maio de 2022, o TSE respondeu a Consulta n® 0600244-02.2022.6.0000, Relator ministro Sergio
Banhos, cujo entendimento foi reafirmado na sessio do dia 1° de julho de 2022, concluindo ser permitido aos
Partidos Politicos:

1) “arrecadar, via PIX somente na modalidade do tipo chave CPF, doagdes de pessoas fisicas destinando os
valores para as confas de outros recursos e/ou doacdes de campanha;

2) realizar pagamentos, mediante PIX, pelas contas de outros recursos e do Fundo Partiddrio independente-
mente do periodo eleitoral, observado o limite de fundo de caixa estabelecido pela Res.-TSE 23.604;

3) arrecadar recursos fora do periodo eleitoral, na conta “doacdes para campanha”, por meio de venda de convites via
PIX para ingresso em evento custeado com recursos da conta do Fundo Partiddrio e/ou da conta de outros recursos”.
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ARRECADACOES PROIBIDAS

E proibido receber quaisquer recursos financeiros, bens ou servigos provenientes de:

* pessoas juridicas,

* origem estrangeira;

* e pessoa fisica com atividade comercial obtida por meio de concessdao ou permissdo publica.

A candidatura estd impedida de receber doacdo de proprietario de empresa concessionaria ou per-
missionaria, por exemplo, de transporte publico ou de emissora de Radio e TV, bem como de:

* entidade ou governo estrangeiro;

* 0rgdo da administracdo publica direta e indireta ou fundagdo mantida com recursos provenientes
do Poder Publico;

* concessiondrio ou permissionario de servigo publico;

« entidade de direito privado que receba, na condi¢ao de beneficiaria, contribuicdo compulsoria em

= virtude de disposi¢do legal;
@ * entidade de utilidade publica;

* entidade de classe ou sindical;

* pessoa juridica sem fins lucrativos que receba recursos do exterior;
* entidades beneficentes e religiosas;

« entidades esportivas que recebam recursos publicos;

* entidades esportivas;

* organizagdes ndo-governamentais que recebam recursos publicos;

» organizagdes da sociedade civil de interesse publico.

Atencao

As doacdes acima relacionadas sdo vedadas, mesmo de forma indireta,
se recebidas através do partido ou na forma de publicidade.




Fique de olho: O uso de recurso de fontes vedadas (proibidas) na campanha pode resultar na desa-
provacao das contas, mesmo com a eventual devolu¢ao do dinheiro a quem fez a doacao.

4 )

Atencdo

0 recurso recebido de fonte vedada deve ser imediatamente devolvido ao doador, sendo proibido seu uso ou
aplicacdo financeira. Se por algum motivo for impossivel a devoludo imediata, o prestador de contas deve
transferir, imediatamente, a quantia recebida ao Tesouro Nacional, por meio de Guia de Recolhimento da Unido
(GRU). 0 recibo da operagdo deve ser guardado.

Lembre-se: Ongs e sindicatos ndo podem contribuir para a campanha seja com dinheiro, com bens ou servigos.

- J

COMO RECEBER DOACOES 63)

Regras e Valores de Doagdes

As doagdes podem ser feitas:
* por pessoas fisicas;
* provenientes de recursos proprios do/a candidato/a;

* somente por transagao bancaria, inclusive pela internet, sendo obrigatoria a identificacdo do
CPF do doador.

4 )

Atencao

Podem se captadas doacdes via instituicdes que promovam técnicas e servicos de financiamento coletivo por
meio de sitios da infernet, aplicativos eletrdnicos e outros recursos similares.
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64)

Fique de olho: A doagio ou cessio temporéria, de bens e/ou servigos estimaveis em dinheiro, precisa
da demonstragdo de que o doador ¢ proprietario do bem ou € o responsavel direto pela prestacio de servicos.

Doacoes entre partidos politicos e candidatos

As doagdes de recursos estimaveis em dinheiro, captados para campanha eleitoral, realizadas entre
partidos politicos, entre partido politico e candidato e entre candidatos/as, estdo sujeitas a emissao de recibo
eleitoral. As doagdes de candidato/a ndo estdo sujeitas ao limite aplicavel as pessoas fisicas, exceto quando
se tratar de doagdo realizada com recursos proprios.

Os valores transferidos pelos partidos politicos oriundos de doagdes serdo registrados na prestacao
de contas dos/as candidatos/as como transferéncia dos partidos e, na prestacao de contas dos partidos, como
transferéncia aos/as candidatos/as. As doagdes entre partidos politicos e candidatos/as devem identificar o
CPF do doador originario das doagdes financeiras.

Importante: A armadilha dos recursos de origem nao identificada! O uso de recursos de origem nao
identificada pode comprometer a prestacao de contas da campanha eleitoral, com determinagao de restitui-
¢do da quantia arrecadada ao tesouro da Unido. O que caracteriza a irregularidade € a nao identificagdo ou
a identificacdo incorreta do nome ou do CPF do doador, inclusive de doadores originais de recursos prove-
nientes de outros candidatos ou partidos.

VALORES, LIMITES E MODOS DE TRANSFERENCIA

Atencao aos valores de doacao:

A transferéncia eletronica é obrigatoria para valores iguais ¢ acima de R$1.064,10 (um mil, sessen-
ta e quatro reais e dez centavos).

Doagao de valor igual ou superior a R$ 1.064,10 (um mil, sessenta e quatro reais e dez cen-
tavos) so podera ser realizada mediante transferéncia eletronica entre as contas bancarias do doador e
do beneficiario da doacao.

O mesmo se aplica a doagdes sucessivas realizadas pelo mesmo doador em um mesmo dia.

Os depositos identificados serdo aceitos apenas para valores didrios inferiores a R$ 1.064,10 (um
mil, sessenta e quatro reais e dez centavos).

Fique de olho: Se a doacéo estiver em desacordo com esta regra, a sua utilizacdo estara



vedada e deverd ser obrigatoriamente devolvida ao doador ou, no caso de doador ndo identificado,
recolhida ao Tesouro Nacional.

Limites de doacdio:
Autofinanciamento

Desde as eleicdes de 2020, foi introduzido um limite para os investimentos que os candidatos po-
dem fazer em suas proprias campanhas. O autofinanciamento podera ser realizado até o total de 10% (dez
por cento) dos limites previstos para gastos de campanha no cargo concorrido.

Pessoa Fisica

O doador ndo pode contribuir além dos 10% (dez por cento) dos rendimentos brutos declarados no
Imposto de Renda Pessoa Fisica do ano-calendario anterior ao das elei¢des. No caso das elei¢cdes deste ano,
a referéncia sao os rendimentos declarados em relagao a 2021.

No caso da utilizagao de bens méveis e imoveis de propriedade da pessoa que tenha cedido para o
uso da candidatura, como doagao estimada em dinheiro, o limite é de R$ 40.000,00 (quarenta mil reais) e, .-
se for ultrapassado, o doador pagara multa de até¢ 100% do montante ultrapassado e o/a candidato/a podera 6 5
responder por abuso de poder econdmico, além de estar sujeito/a a reprovagao de sua prestagao de contas.

O pagamento de honorarios de servicos advocaticios e de contabilidade -- relacionados a presta-
cdo de servigos em campanhas eleitorais e em favor destas, bem como em processo judicial decorrente de
defesa de interesses de candidato/a ou partido politico — ndo ¢ computado no limite de gastos da campanha
e ndo constitui doagdo de bens e servigos estimaveis em dinheiro, devendo, no entanto, ser registrado na
prestagao de contas.

FINANCIAMENTO DE CAMPANHA

Nada mais expressa o apoio a candidatura e ao projeto politico-eleitoral do Partido do que as doa-
coes para a campanha, e em recursos arrecadados junto aos/as nossos/as eleitores, simpatizantes e militan-
tes. Nossos adversarios t€ém bilhdes em recursos, € nds temos de buscar o apoio de milhdes de brasileiros/as.

Mas para arrecadar recursos financeiros e estimados em dinheiro, € necessario atender aos seguin-
tes pré-requisitos:

* Requerimento para registro de candidatura;
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* inscri¢cdo da candidatura no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);

* conta bancéria especifica destinada a registrar a movimentagao financeira de campanha, devida-
mente aberta;

* emissao de recibos eleitorais para receber doagoes.

-
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Atencao
E obrigatéria a abertura de confas bancdrias especificas para receber e movimentar: doades de pessoas
fisicas; recursos do Fundo Partiddrio; do FEFC; e exclusivas para o Partido e para os/as candidatos/as.

E possivel arrecadar recursos mesmo antes do atendimento desses requisitos, o partir de 15 de maio,
através do crowdfunding ou vaquinha eletronica. Os recursos arrecadados por este meio, no entanto, serdo
disponibilizados para utilizacdo somente depois de homologado o registro, obtido CNPJ e aberta conta
bancdria especifica para campanha eleitoral.

~
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Lembre-se desta orientagdo: Cada esfera de dire¢ao do Partido (nacional, distrital e estadual) deve
fazer a movimentacao financeira de acordo com a fonte dos recursos e destinar uma conta bancaria especi-
fica para cada uma das origens:

* Fundo Partidario;

* Fundo Especial de Financiamento de Campanha;
* Doagdes para Campanha;

* Outros recursos;

* Do programa de promogao e difusdo da participacdo politica das mulheres.



ABERTURA DAS CONTAS BANCARIAS

As contas devem ser abertas na Caixa Econdmica Federal, no Banco do Brasil, ou em outra insti-
tuicao reconhecida pela Banco Central do Brasil, e que atenda a obrigagdo prevista no artigo 13 da Resolu-
¢do 23.607/2019, que possa captar depositos a vista.

O/A candidato/a tem o prazo de 10 (dez) dias contados da data da concessdo do CNP]J.

Como abrir a conta bancdria do/a candidato/a
Ir a uma agéncia da circunscrigao eleitoral, levando:

* O Requerimento de Abertura de Conta Bancaria (RAC) preenchido, disponivel na pagina dos
Tribunais Regionais Eleitorais na internet;

* 0 comprovante de inscricao no CNPJ para elei¢des, disponivel no site da Secretaria da Receita Federal;
« certiddo de composi¢ado partidaria, disponivel na pagina do Tribunal Superior Eleitoral na internet;
* nome dos responsaveis pela movimenta¢do da conta bancéria, com endereco atualizado;

* os documentos de identidade do/a candidato/a e das pessoas autorizadas a movimentar a conta g
(o/a candidato/a pode indicar um/a administrador/a financeiro/a); @

» comprovante de endereco;
*RG e CPF.

4 )

Atencao

1) Alguns bancos pedem a presenca do/a candidato/a para abertura da conta.

2) 0 banco é obrigado a abrir a conta em 3 (trés) dias no maximo. Ha casos em que bancos indicam o prazo de
5 (cinco) a 10 (dez) dias para fornecer taldo de cheques. Melhor verificar os bancos que possam fornecé-lo jd na
abertura da conta, ou com um prazo minimo e razodvel de pelo menos 48 h (quarenta e oito horas).

3) As contas abertas para o registro da movimentacdo financeira de campanha eleitoral ndo estdo submetidas ao
sigilo bancdrio disposto na Lei Complementar n® 105, de 10 de janeiro de 2001. Seus extratos sdo, portanto, de
k natureza piblica e compdem a Prestacio de Contas a Justica Eleitoral. J
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Como abrir a conta bancaria do Partido (caso ainda ndo tenha a conta “Doagdes para a campanha”):

Levar os mesmos documentos acima mencionados, mais a certiddo de composi¢ao partidaria, dis-
ponivel no site do TSE.

As contas bancarias especificas da campanha devem ser identificadas pelos partidos e pelos/as can-
didatos/as de acordo com o nome constante no CNPJ fornecido pela Receita Federal. Os partidos politicos
ja devem possuir conta bancaria de campanha eleitoral. A conta “Doag¢des para Campanha” ¢ permanente e
foi instituida pela Resolugdo TSE n° 23.432/2014.

-
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Atencdo

0 comprovante de endereco atualizado deve conter o mesmo endereco informado no
Requerimento de Abertura de Conta (RAC)

~
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Como proceder caso o/a candidato/a ndo obtenha o CNPJ no prazo de 48 horas previsto em Lei?

Devera ser feita uma CORRECAO DA NEGATIVA DE GERACAO DO CNPJ. Para isso, ¢ preci-
so descobrir o que motivou a negativa. Se, apds 48 horas do pedido de registro de candidatura, a Secretaria
da Receita Federal do Brasil ndo conceder o CNPJ, o/a candidato/a deve verificar, na pagina de internet do
Tribunal Regional Eleitoral do seu estado, o motivo da inviabiliza¢do da concessdo, regularizar a situagao
pendente e tomar as providéncias necessarias.

CONTA BANCARIA E MOVIMENTACAO FINANCEIRA DO PARTIDO
Cada Recurso na sua conta epecifica

Os partidos politicos devem ter contas bancarias distintas e especificas para o recebimento e a
utilizagdo de recursos oriundos do Fundo Partidario, e para aqueles provenientes do Fundo Especial de
Financiamento de Campanha (FEFC).



CANDIDATOS/AS A VICE

Os/As candidatos/as a vice ndo sdo obrigados/as a abrir conta bancaria, mas, se abrirem, terdo de
prestar contas na prestagdo de contas dos titulares.

4 )

Atencdo

Ndo confundir a conta bancdria do/a candidato/a com aquela outra do Partido, que se destina @ movimentagdo
de recursos referentes as “Doagdes para Campanha”.

. J

CRITERIOS DO PARTIDO PARA DISTRIBUICAO DO FEFC

Procure conversar com a direcdo partidaria para conhecer os critérios de distribuicdo do FEFC, "
que serao definidos pelo Comissao Central do Partido e pela Federagdao. No entanto, além das diretrizes par- 69
tidarias e federativas, os critérios de distribuicdo do FEFC devem ainda obedecer aos seguintes percentuais:

o para as candidaturas femininas, o percentual correspondera a propor¢ao dessas candidaturas
em relacdo a soma das candidaturas masculinas e femininas do Partido, ndo podendo ser infe-
rior a 30% (trinta por cento);

» para as candidaturas de pessoas negras, o percentual correspondera a proporcao de:
a) mulheres negras e ndo negras do género feminino do Partido; e
b) homens negros e ndo negros do género masculino do Partido; e

c¢) os percentuais de candidaturas femininas e de pessoas negras serdo obtidos pela razao
dessas candidaturas em relacdo ao total de candidaturas do Partido em ambito nacional.

ORIGEM DOS RECURSOS

* Recursos proprios dos/as candidatos/as;

* doagodes financeiras ou estimaveis em dinheiro de pessoas fisicas;
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* doacdes de outros partidos politicos e de outros/as candidatos/as que integrem a Federagdo ou,
no caso das candidaturas majoritarias, da coligagao;

* doacdo de campanha para a candidatura;

* comercializagdo de bens e/ou servigos ou promogao de eventos de arrecadacao realizados direta-
mente pelo/a candidato/a ou pelo partido politico;

* recursos proprios dos partidos politicos, desde que identificada a sua origem.

RECURSOS DOS PARTIDOS

Os recursos proprios dos partidos — com excegao daqueles provenientes do Fundo Partidario e do
Fundo Especial de Financiamento de Campanha — devem, obrigatoriamente, ser depositados na conta “Do-
acoOes para Campanha” antes da aplicagdo nas campanhas eleitorais.

f
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Atencao
Os recursos do partido politico, arrecadados fora do periodo eleitoral, tém origem, destino e prestacdo de contas
regulados em legislagdo e resolucdes especificas.

~
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EMPRESTIMOS PESSOAIS

A utilizacao de recursos proprios que tenham sido obtidos mediante empréstimo somente ¢ admitida
quando a contratacdo ocorra em institui¢des financeiras ou equiparadas, autorizadas a funcionar pelo Banco
Central do Brasil, e, no caso de candidatos/as, quando cumpridos os seguintes requisitos cumulativos:

* estejam caucionados por bem integrante do seu patrimonio no momento do registro de candidatura;

* ndo ultrapassem a capacidade de pagamento decorrente dos rendimentos de sua atividade econdmica.



OUTROS RECURSOS — A aplicagdo de recursos recebidos em anos anteriores

As doagdes realizadas por pessoas fisicas ou as contribui¢des de filiados/as recebidas pelos par-
tidos politicos, em anos anteriores ao da elei¢do — para sua manutencdo ordinaria, creditadas na conta
bancaria destinada a movimentagao financeira de “Outros Recursos”, prevista na resolucao que trata das
prestacdes de contas anuais dos partidos politicos —, podem ser aplicadas nas campanhas eleitorais, desde
que observados os seguintes requisitos cumulativos:

o Identificacdo da sua origem e escrituracao individualizada das doagdes e contribui¢des recebi-
das, na prestagdo de contas anual, assim como seu registro financeiro na presta¢ao de contas de
campanha eleitoral do partido politico;

« observancia das normas estatutarias e dos critérios definidos pelos respectivos orgaos de di-
recdo nacional, que devem ser fixados objetivamente e encaminhados ao Tribunal Superior
Eleitoral até a data determinada no Calendario Eleitoral;

« transferéncia para a conta bancéria “Doagdes para Campanha”, antes de sua destinagdo ou
utilizacao, respeitados os limites legais impostos a tais doagdes, calculados com base nos ren-
dimentos auferidos no ano anterior ao da elei¢do em que a doagdo for aplicada, ressalvados 0s =
recursos do Fundo Partidario, cuja utilizagdo deverd observar o disposto no § 1° do artigo 11 7'| )
da Resolucdo n® 23.553; ¢

« identifica¢do, na prestacdo de contas eleitoral do partido politico e também nas respectivas
contas anuais, do nome ou razao social e do nimero do CPF da pessoa fisica, ou do CNPJ
do/a candidato/a ou partido doador, bem como a identificagdo do nimero do recibo de doagao
original.

DAS FONTES DE RECURSOS PUBLICOS
Fundo Partiddrio

O partido politico que aplicar recursos do Fundo Partidario na campanha eleitoral, e ja tiver aberto
conta bancaria previamente para movimentacao desse tipo de recursos, deve fazer a movimentagao finan-
ceira diretamente nessa conta bancaria, vedada a transferéncia desses recursos para a conta “Doagdes para
Campanha” ou para a conta destinada & movimentacao de recursos do FEFC.
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Atencao

E proibido transferir recursos do Fundo de Campanha (FEFC)
para as contas “Doacdes de Campanha” e Fundo Partiddrio.

\_ _J

FUNDO ESPECIAL DE FINANCIAMENTO DE CAMPANHA (FEFC)

Para usar recursos do Fundo Especial de Financiamento de Campanha (FEFC), o/a candidato/a
devera fazer requerimento por escrito 8 Comissao Politica Nacional do Comité Central do PCdoB.

Se nao houver candidatura propria ou em coligagdo na circunscrigao, fica vedada a distribui¢ao do
==, Tecurso correspondente para outros/as candidatos/as ou partidos. Ou seja, s6 € permitida a transferéncia de
@ recursos entre partidos coligados.

Recursos do FEFC nao usados devem ser restituidos ao Tesouro Nacional. Do montante total rece-
bido, no minimo 30% (trinta por cento) devem ser aplicados nas campanhas das mulheres.

Os Comités Estaduais do PCdoB podem receber do Comité Central recursos do FEFC, como
procedimento descentralizado de distribuicdo — respeitada a decisao da CPN de acordo com os critérios
fixados pelo Comité Central.

Os recursos do FEFC, contudo, s6 podem ser gastos com despesas diretamente relacionadas a
campanha eleitoral. Portanto, somente despesas de campanha, em beneficio das candidaturas, respeita-
do o minimo de 30% (trinta por cento) para as candidatas mulheres. Os recursos que nao forem gastos
diretamente pelo Comité Estadual com as candidaturas devem ser transferidos em tempo habil para os
candidatos e para as candidatas.

RECURSO GARANTIDO PARA AS MULHERES

Serdo aplicados nas campanhas das candidatas no minimo 30% (trinta por cento) do que for des-
tinado para a campanha eleitoral, do Fundo Partidario e do Fundo Especial para Financiamento de Cam-



panha. O PCdoB reservara, conforme foi decidido pelo STF, os recursos do FEFC proporcionalmente ao
numero de candidatas do Partido nesta eleigao.

Dividas sobre a distribuicdo do FEFC entre as candidaturas de mulheres

Pode haver transferéncia de recursos entre candidaturas, mesmo se entre majoritarias e propor-
cionais e vice-versa? E entre candidaturas ao mesmo cargo? E com relag¢do a transferéncia de recursos
de candidatas para candidaturas de homens? E as candidaturas de mulheres podem contabilizar esses
recursos para verificagdo do minimo exigido em candidaturas de mulheres?

Resposta: A verba oriunda da reserva de recursos do Fundo Partidario, destinada ao custeio das
candidaturas femininas, deve ser aplicada pela candidata no interesse de sua campanha ou de outras cam-
panhas femininas, sendo ilicito o seu emprego, no todo ou em parte, exclusivamente para financiar can-
didaturas masculinas, ndo ficando impedido o pagamento de despesas comuns com candidatos do género
masculino; a transferéncia ao 6rgao partidario de verbas destinadas ao custeio da sua cota-parte em despe-
sas coletivas; e outros usos regulares dos recursos provenientes da cota de género — desde que, em todos os
casos, haja beneficio para campanhas femininas. Assim, no que se refere as candidaturas de mulheres, as _
transferéncias sdo possiveis, porque o percentual de destinagao de recursos do FEFC serd mantido. Mas ndo 73
¢ possivel a transferéncia de recursos do FEFC por candidaturas de mulheres para candidaturas de homens,
por implicar a alterag@o da propor¢do de gastos com candidaturas de mulheres.

E, quando houver transferéncia de recursos do FEFC entre partidos da mesma coligagdo, como se
calcula o minimo de recursos do FEFC para as candidaturas de mulheres? Ha responsabilidade solidaria
ou so de um partido? E qual deles?

Resposta. Na hipotese de transferéncia de recursos do FEFC entre um partido € outro, sera
necessario assegurar que o minimo de recursos para candidaturas de mulheres ja tenha sido atendido.
E quando um partido receber recursos do FEFC de outro partido, como houve acréscimo na receita do
FEFC, devera assegurar aplicacdo, em candidaturas de mulheres, do percentual minimo em relacdo ao
total de recursos recebidos do FEFC. E importante observar que “a verba do Fundo Partidario destinada
ao custeio das campanhas femininas e de pessoas negras deve ser aplicada exclusivamente nestas cam-
panhas, sendo ilicito o seu emprego no financiamento de outras campanhas ndo contempladas nas cotas
a que se destinam”, salvo: “o pagamento de despesas comuns com candidatos do género masculino e de
pessoas nao negras; a transferéncia ao 6érgio partidario de verbas destinadas ao custeio da sua cota-parte
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em despesas coletivas, desde que haja beneficio para campanhas femininas e de pessoas negras” (§§ 5°
e 6° do artigo 19, da Resolucao TSE n° 23.607/2019). J4 o § 3°, do artigo 25, da referida Resolu¢ao TSE
23.607/2019, prevé a possibilidade de partidos politicos e candidatos/as doarem “entre si bens proprios ou
servigos estimaveis em dinheiro, ou ceder seu uso, ainda que ndo constituam produto de seus proprios ser-
vigos ou de suas atividades”. Esta possibilidade legitima, portanto, que um partido politico possa contratar
despesas de campanha em beneficio de todas as suas candidaturas, procedendo a doagdes estimaveis em
dinheiro, como também proceder a transferéncia de recursos financeiros que, nos termos do inciso V, do
artigo 15, da Resolucao TSE n° 23.607/2019, sejam provenientes do Fundo Partidario, do Fundo Especial
de Financiamento de Campanha, de doacdes de pessoas fisicas, de contribui¢des de filiados, da comercia-
lizagdo de bens, servicos ou promogado de eventos de arrecadagdo e de rendimentos decorrentes da locagao
de bens proprios dos partidos politicos, ou gerados pela aplicacdo de suas disponibilidades.

Quanto a promog¢do das candidaturas de mulheres, o recurso do FEFC e o tempo de propaganda
de TV/Rddio serdo calculados considerando a porcentagem de 30% (trinta por cento), ou considerando a
efetiva propor¢do de candidaturas de mulheres em relagdo ao total de candidaturas (mulheres e homens),

; que pode ser, por exemplo, 33%?
@ Resposta. Considerando a proporgio das candidaturas de mulheres em relagio ao total das candi-
daturas do Partido.

GASTOS ELEITORAIS
Periodo de Gastos
No primeiro turno, ocorrera até 02 de outubro de 2022. No segundo turno, até 30 de outubro de 2022.

LIMITE DE GASTOS POR CARGO ELETIVO NAS ELEICOES 2022

O limite de gastos nas campanhas dos/as candidatos/as as eleigdes para governador/a, deputado/a
estadual, deputado/a federal, senador/a e presidente da republica, nas respectivas circunscri¢oes, nas elei-
coes de 2022, de acordo com Resolugdo do TSE , aprovada na sessdo administrativa do dia 30 de junho de
2022, sera o mesmo limite estabelecido para as eleigdes de 2018, atualizado monetariamente, de acordo
com o IPCA, do IBGE. O TSE divulgara, em ato proprio, os limites de gastos para cada candidatura, em
cada unidade da Federagao, nos termos da referida Resolu¢ao aprovada.



Como ja se sabe, para todos os partidos, o valor do FEFC serd maior do que na campanha de 2018,
pois houve significativo aumento da dotacdo orcamentaria para o FEFC, cuja distribui¢do ja foi calculada e
divulgada, inclusive com corre¢do aprovada na sessdo administrativa realizada no dia 1° de julho de 2022,
que, segundo o TSE, acarretard aumento dos recursos devidos ao PCdoB.

Atengdo: O descumprimento dos limites de gastos fixados para cada campanha acarretara o paga-
mento de multa em valor equivalente a 100% (cem por cento) da quantia que ultrapassar o limite estabele-
cido, sem prejuizo da apuracao da ocorréncia de abuso do poder econdmico.

CALCULO DO LIMITE DE GASTOS

O limite de gastos compreende a soma dos gastos feitos pelo/a candidato/a com os efetuados pelo
Partido que possam ser individualizados na eleicao. Ou seja, € o total dos gastos de campanha contratados
pelos/as candidatos/as, somado as transferéncias financeiras efetuadas para outros partidos politicos ou
outros/as candidatos/as e as doacoes estimaveis em dinheiro recebidas.

Atencéio @
Em caso de valores transferidos pelo/a candidato/a a conta bancaria do Partido,

estes serdo considerados, para afericdo do limite de gastos, no que excederem as despesas
realizadas pelo partido politico em prol de sua candidatura.
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Excecdio: No caso citado, nio se somam ao limite de gastos permitidos: - Os valores relativos a
transferéncia das sobras de campanhas; e - os valores doados por pessoas fisicas que, somados aos recursos
publicos recebidos, ao excederem o limite de gastos permitido para a respectiva campanha, sejam trans-
feridos ao partido do/a candidato/a. E os valores gastos com pagamentos de honorarios advocaticios e de
contabilidade integram a prestacdo de contas, mas ndo se sujeitam, conforme ja exposto, a limitagdo do
valor permitido para a campanha.
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LIMITES DOS GASTOS POR ITEM DE CAMPANHA

Sao considerados gastos eleitorais, sujeitos a registro a limites, as despesas realizadas com os
seguintes fins:

o Confec¢ao de material impresso de qualquer natureza e tamanho;

« propaganda e publicidade direta ou indireta, por qualquer meio de divulgacdo, destinadas a
conquistar votos;

« aluguel de locais para a promog¢ao de atos de campanha eleitoral;
« despesas com transporte ou deslocamento de candidato/a e de pessoal a servigo das candidaturas;
« correspondéncia e despesas postais;

o despesas de instalagdo, organizagdo e funcionamento de Comités e servigos necessarios
as eleicoes;

« remunerac¢do ou gratificagdo de qualquer espécie a pessoal que preste servigos as candidaturas
ou aos comités eleitorais;

« montagem e operagdo de carros de som, de propaganda e assemelhados;

« realizacdo de comicios ou eventos destinados a promogao de candidatura;

o producdo de programas de radio, televisao ou video, inclusive os destinados a propaganda gratuita;
« realizacdo de pesquisas ou testes pré-eleitorais;

o custos com a criacdo e inclusdo de sitios na internet e com o impulsionamento de conteudos
contratados diretamente com provedor da aplicacao de internet com sede e foro no Pais.

LIMITE DE GASTOS COM PESSOAL

Ha um limite no numero de pessoal contratado para prestar servi¢os de atividades de militancia
e mobilizacdo de rua nas campanhas eleitorais. Os critérios para afericdo sdo por numero de eleitores: 1%
(um por cento) do eleitorado em estados com até trinta mil eleitores. Nos estados e no Distrito Federal,
corresponderd ao numero maximo apurado por municipio, acrescido de uma contratagao para cada mil elei-
tores que excederem o nimero de trinta mil.



Ha ainda os seguintes limites para cada cargo em disputa:

I — Presidente da Republica e Senador: em cada estado, o numero estabelecido para o municipio
com 0 maior nimero de pessoas eleitoras;

I — Governador de Estado e do Distrito Federal: no estado, o dobro do limite estabelecido para
0 municipio com o maior nimero de eleitoras ou de eleitores e, no Distrito Federal, o dobro do nimero
alcangado no inciso II do caput do artigo 41, da Resolucao TSE 23.607/2019;

IIT — Deputado federal: na circunscrigdo, 70% (setenta por cento) do limite estabelecido para o
municipio com o maior numero de eleitoras ou de eleitores, e, no Distrito Federal, esse mesmo percen-
tual aplicado sobre o limite calculado na forma do inciso II do caput, considerado o eleitorado da maior
regido administrativa;

IV — Deputado estadual ou distrital: na circunscri¢ao, 50% (cinquenta por cento) do limite estabe-
lecido para deputadas/os federais.

O Tribunal Superior Eleitoral, apds o fechamento do cadastro eleitoral, divulgard, na sua pagina na
internet, os limites quantitativos de cada pleito.

LIMITE DE GASTOS COM ALIMENTACAO @

Alimentac¢do do pessoal que presta servicos as candidaturas ou aos comités de campanha: 10%
(dez por cento) do total dos gastos de campanha.

LIMITE DE GASTOS COM VEICULOS E TRANSPORTE (inclui combustivel)

Aluguel de veiculos automotores: 20% (vinte por cento) do total dos gastos da campanha.

LIMITE DE SAQUES PARA CAIXINHA
Podem ser constituidas reservas em dinheiro para pagamento de pequenas despesas, desde que:
« observem o saldo méaximo de 2% (dois por cento) dos gastos contratados, vedada a recomposicao;

« os recursos destinados a respectiva reserva transitem previamente pela conta bancéria especi-
fica de campanha;

o 0 saque para constituicdo do Fundo de Caixa seja realizado mediante cartao de débito ou emis-
sao de cheque nominativo em favor do/a proprio/a sacado/a.
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A candidata ou o candidato a vice ou a suplente ndo pode constituir Fundo de Caixa.

Para efeito de reserva em dinheiro, consideram-se gastos de pequeno vulto as despesas individuais
que ndo ultrapassem o limite de meio salario-minimo, vedado o fracionamento de despesa, sendo que os
pagamentos de pequeno valor realizados por meio do Fundo de Caixa ndo dispensam a respectiva compro-
vacdo, na forma do artigo 60 desta Resolucao TSE 23.607/2019.

DESPESAS COM HONORARIOS ADVOCATICIOS E DE CONTABILIDADE

As despesas com consultoria, assessoria e pagamento de honorérios, realizadas em decorréncia da
prestacdo de servigos advocaticios e de contabilidade no curso das campanhas eleitorais, serdo consideradas
gastos eleitorais, mas serdo excluidas do limite de gastos de campanha. O pagamento efetuado por terceiro,
neste caso, nao compreende doagao eleitoral. Para fins de pagamento das despesas, inclusive com honora-
rios, poderdo ser utilizados recursos da campanha, do/a candidato/a, do Fundo Partidario ou do FEFC.

0S GASTOS COM COMITE ELEITORAL

O aluguel de comité de campanha é contado como gasto eleitoral do/a candidato/a ou do partido.
Se for compartilhado, a fragao devida devera ser langada no valor de doagao estimavel de cada candida-
to/a, inclusive as despesas de manutencdo, mas excetuadas as despesas com pessoal. Ao se abrir o co-
mité, é preciso comprovar gastos com agua e luz. Gastos com telefonia sdo considerados eleitorais, com
exce¢do das linhas telefonicas em nome do/a candidato/a — até o limite de 3 (trés) —, que se encontram no
ambito das despesas pessoais.

4 )

Atencao

Os gastos eleitorais efetivam-se na data da sua contratagdo, independentemente da realizagdo do seu
pagamento, e devem ser registrados na prestacdo de contas no ato da sua contratagdo.
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Dentro dos limites legais, e sendo registrados, os partidos podem fazer os seguintes gastos eleitorais:

o Confeccdo de material impresso de qualquer natureza, observado o tamanho maximo
determinado em lei;

« propaganda e publicidade direta ou indireta, por qualquer meio de divulgacao;
« aluguel de locais para a promogao de atos de campanha eleitoral;
« correspondéncias e despesas postais;

o despesas com transporte ou deslocamento de candidato/a e de pessoal a servigo das candidatu-
ras, com excec¢do de condutor e de carro usado pelo/a candidato/a.

Neste caso, também nao sao considerados gastos de campanha a alimentacao e a hospedagem do
motorista e 0 uso de telefone registrado em nome do/a candidato/a. Importante: Os gastos pessoais do/a
candidato/a ndo sao considerados eleitorais € nem se sujeitam a prestacao de contas. Dentre eles:

« Combustivel e manutengao de veiculo automotor usado pelo/a candidato/a na campanha;

e remuneragao, alimentacao e hospedagem do condutor do veiculo;

o alimentacdo e hospedagem propria; 79 \

o uso de até 3 (trés) linhas telefonicas registradas em seu nome como pessoa fisica.

Atencao
Em todo material de campanha eleitoral impresso, deverdo constar, obrigatoriamente:
« 0 (NPJ do/a candidato/a;
« 0 CNPJ da grdfico;

. 0 respectiva tiragem e nome da coligagdo.
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Caso o material seja feito por eleitor, devera constar:
o 0 CNPJ do/a candidato/a;
o 0 CNP]J da grafica; e

o 0 CPF do eleitor que pagou pelo material.

Atencao
0 material feito por eleitor ndo deve ser distribuido por equipes contratadas e ndo deve ficar no comité
eleiforal. £ uma acdo do eleitor, ndo do/a candidato/a. Os materiais impressos devem confer o némero de
inscricdo no CNPJ ou o nimero de inscricio do CPF do responsdvel pela confeccdo, bem como de quem a
contratou e a respectiva tiragem. O pagamento dos gastos eleitorais contraidos pelos/as candidatos/as serd de
sua responsabilidade. Os partidos responderdo somente pelos gastos que realizarem de acordo com a legislacdo
e pelas despesas que forem assumidas apos o dia da eleico.
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CAIXINHA DE COMITE

Consideram-se gastos de pequeno vulto as despesas individuais que ndo ultrapassem o limite de
R$ 606,00 (seiscentos ¢ seis reais), vedado o fracionamento de despesa, devendo sua comprovagao ser feita
na prestagdo de contas do/a candidato/a.

GASTOS DE SIMPATIZANTE

Com a finalidade de apoiar candidato/a de sua preferéncia, qualquer eleitor pode realizar pesso-
almente gastos no total de R$ 1.064,10 (um mil, sessenta e quatro reais e dez centavos), ndo sujeito a con-
tabilizacdo, desde que ndo reembolsado. O comprovante da despesa deve ser emitido em nome do eleitor.



Atencao

Se os bens e servigos objeto desses gastos forem entregues ou prestados ao/a candidato/a,
deixam de ser gastos de simpatizante e passam a ser caracterizados como doacdo,
sujeitando-se a todas as regras aplicaveis ds doagdes.

FORMAS DE PAGAMENTO

Os gastos eleitorais de natureza financeira s6 podem ser efetuados por meio de:

o cheque nominal cruzado;

« transferéncia bancaria que identifique o CPF ou CNPJ da beneficiaria ou do beneficiario; = "‘|
o débito em conta; @
« cartdo de débito da conta bancaria;

« PIX, somente se a chave utilizada for o CPF.

COMO FAZER CONTRATOS

A prestacdo de contas da campanha inicia-se no momento da contratacao do servigo/produto. Veja
0 passo a passo para confeccionar um contrato:

Passo 1: A seleciio da contratada
o Tomada de prego, precificacdo, orcamento;
o Escolha da empresa, prestador de servigo, servico ou produto;

o Verificagdo dos documentos legais (CNPJ, Contrato Social, Certiddes Negativas Débitos Tra-
balhistas, Receita Federal, FGTS).




Passo 2: A elaboraciio do contrato envolve:

e A definicdo do tipo de contrato;

» aqualificagdo das partes;

o adefini¢do do Objeto do Contrato;

o as obrigacdes das partes contratantes;

« aindicagdo do prazo de execucdo do servico;
« avigéncia do contrato;

e 0 prego a ser pago e a forma de pagamento;

« as condigdes para a rescisdo do contrato.

4 )

Atencao

0 Objeto do contrato deve ser claro, estar de acordo com o servico a ser prestado e com a natureza (ver cartdo
CNPJ) da empresa, caso seja Pessoa Juridica (PJ).
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Ndo se esqueca: Os contratos devem prever entrega de Relatérios € de Prova de Realizagdo do
Servico ou Produto.

Deveré constar compromisso para que a CONTRATADA apresente relatorios pormenorizados da
execucao dos servigos, com a obrigatoriedade de reapresentagdo sempre que ocorrer atualizagdes de infor-
macdes em relagdo ao ultimo relatorio apresentado.

Deveré constar compromisso para que a CONTRATADA apresente prova documental da realiza-
cdo da prestacdo de servigos, como relatorios, artes, exemplares de produtos, modelos, conteudos, rascu-
nhos, imagens, videos e outras formas de comprovagao.

Ndio se esquega: Os contratos devem ser claros sobre a forma que o servigo serd prestado, com especi-
ficacdes e destacando quantidade, qualidade, prazo e a maneira como sera feita a entrega do servigo ou produto.



Deverdo constar a forma de prestacdao dos servicos, o prazo e forma de entrega, destacando quan-
tidade, qualidade e suas especificacdes, inclusive técnicas. Deverdo constar, ainda, o preco/valor total,
unitario, quantidade dos servigos, periodicidade em que sera prestado, forma de pagamento, quantidade de
parcelas a ser pagas, indicagdo das respectivas datas de vencimento, da forma de pagamento, com indicagdo
de conta corrente bancéria de titularidade da CONTRATADA.

Nao se esqueca: Os contratos devem prever as obrigagdes formais de emissao de notas fiscais e os
indices de multa e juros a serem aplicados em casos previstos, como atraso de entrega ou de pagamento.
A previsdo de multas e/ou juros devera indicar os respectivos indices a ser adotados para os casos da sua
incidéncia, a forma e periodo de aplicacdo. Devera constar a obrigatoriedade da emissao da nota fiscal de
prestacao de servigos pela CONTRATADA, com o correto e integral preenchimento do documento fiscal,
data da emissdo, descri¢ao detalhada dos servigos, valor da operacao, a correta identificagdo do emitente e
do destinatario, que correspondam a qualificagdo das partes pactuantes constantes do contrato.

Importante: Atencio as obrigagdes trabalhistas para terceiros: o contrato deve prever a responsa-
biliza¢ao da contratada quanto a eventuais terceirizagdes de servigos e de pessoas fisicas por ela firmadas,
isentando a contratante de quaisquer obrigagdes fiscais, trabalhistas e previdenciarias. Eventuais terceiri-
zagoes de servigos de pessoas juridicas, quando indispensaveis, deverdo constar de forma explicita, com
expressa responsabilizagio da CONTRATADA pelos respectivos custos, e condicionadas as empresas que § 8.3
apresentem codigo de atividades fiscais compativeis aos servigos prestados e com sua regularidade fiscal
previamente comprovada e atestada pelos 6rgdos de fiscalizagdo a que deva estar submetida. A contratagdo
de todas as pessoas fisicas necessarias a execugao dos servicos devera constar de forma explicita, com ex-
pressa responsabilizacdo da CONTRATADA pelos respectivos custos, comprovada por relagdo de nomes,
indicacdo das fungdes e dos respectivos regimes de contratagdo, como CLT, auténomos, freelancers ou
outras formas legalmente previstas. Sempre que o regime de contratacdo de pessoas fisicas exigir, a CON-
TRATADA devera comprovar os recolhimentos das respectivas obrigacoes fiscais, trabalhistas e previden-
ciarias, ou apresentar fundamentacdo legal para a sua dispensa. Deverdo constar a responsabilizagdo expli-
cita e exclusiva da CONTRATADA, por quaisquer obrigagdes decorrentes de subcontratagdes de pessoas
fisicas ou juridicas, bem como a explicita inexisténcia de quaisquer vinculos entre as empresas ou pessoas
terceirizadas com a parte CONTRATANTE. Importante: O contrato deve prever confidencialidade das
informagdes sensiveis expostas na campanha. Devera constar cldusula de confidencialidade que resguarde
todas as informacodes veiculadas entre CONTRATADA e CONTRATANTE e que envolvam a prestagao de
servigos contratada. Nao se esqueca de escolher o Foro da Comarca! Devera ser eleito o Foro da Comarca,
da cidade onde o 6rgdo partidario tenha sua sede, ou da residéncia da candidatura que for contratante, como
competente para dirimir as diividas ou controvérsias, com renincia expressa a qualquer outro foro.
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Atencao
Para contratacdo de servicos prestados a campanha eleitoral, os termos contratuais devem estar ajustados
ds exigéncias da Justica Eleitoral. Sempre que o detalhamento das condicdes estabelecidas nas cldusulas
contratuais ou os documentos ndo forem apresentados, na forma que atenda as exigéncias da Justica Eleitoral,

serd proposta nova redacdo ou exigidos novos documentos, ou a pessoa a ser contratada deverd ser trocada,
antes de o contrato ser celebrado.
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PASSO 3 — PAGAMENTOS E DOCUMENTOS PARA A CONTRATACAO

0 pagamento de servicos e produtos para Pessoas Juridicas

84 O pagamento sera feito mediante preenchimento de cheque nominal em favor do/a contratado/a ou
por transferéncia eletronica para conta em nome do/a contratado/a. No pagamento de servigos para Pessoas
Fisicas, para contratagdo de Pessoas Fisicas, ¢ necessario:

e Verificagdo dos documentos legais (CPF, RG, Titulo de Eleitor, comprovante de enderego,
Certificado de Reservista se do sexo masculino);

« elaboracdo de contrato de Prestacdo de Servicos (constar emissdo de Recibo de Pagamento de
Autonomos, RPA) — somente caso a contratacao seja feita pelo Partido;

« fazer o pagamento somente mediante preenchimento de cheque nominal em favor do contra-
tado ou em conta bancaria de titularidade do contratado. Importante: E vedado o pagamento
em nome de terceiros e/ou depositos em contas de outros que ndo os/as qualificados/as em
contrato. Importante: O Contrato para campanha eleitoral ndo gera vinculo empregaticio, no
caso de contratacdo de pessoa fisica.



SOBRE OS RECIBOS ELEITORAIS

Em toda e qualquer arrecadacao de recursos, devera ser emitido recibo eleitoral do/a candidato/a
titular. O recibo € obrigatorio para:

o Doagdes estimaveis em dinheiro, inclusive os proprios;
« doacdes pela internet; doagdes com cartao de crédito;
« arrecadacdo realizada pelo/a vice ou suplente.

As doagdes financeiras devem ser comprovadas, obrigatoriamente, por meio de documento banca-
rio que identifique o CPF/CNPJ dos doadores, sob pena de configurar o recebimento de recursos de origem
nao identificada. Os/As candidatos/as deverdao imprimir recibos eleitorais diretamente do Sistema de Pres-
tacdo de Contas Eleitorais (SPCE). Os partidos politicos deverdo utilizar os recibos emitidos pelo Sistema
de Prestacao de Contas Anual (SPCA), ainda que as doagdes sejam recebidas durante o periodo eleitoral.
Os recibos eleitorais deverdo ser emitidos em ordem cronoldgica concomitantemente ao recebimento da
doacao. No caso das doagdes com cartao de crédito, o recibo eleitoral devera ser emitido no ato da doacao,
devendo ser cancelado na hipdtese de estorno, desisténcia ou ndo confirmacao da despesa do cartdo.

Fique de Olho: Nio precisam da emissao do recibo eleitoral: 8 5 _,
a - a cessdo de bens moveis inferior ao valor de R$ 4.000,00 (quatro mil reais);

b - doagdes estimaveis em dinheiro entre candidatos/as e partidos politicos decorrentes do uso
comum tanto de sedes quanto de materiais de propaganda eleitoral, cujo gasto devera ser registrado na
prestagcdo de contas do responsavel pelo pagamento da despesa;

¢ - a cessao de automovel de propriedade do/a candidato/a, do conjuge e de seus parentes até o
terceiro grau para seu uso pessoal durante a campanha.

Cuidado com a pegudinha: A dispensa da emissao de recibo ndo desobriga o registro dos
valores das operacdes na prestagao de contas do doador e do beneficiario. Lembre-se, uso
comum que dispensa recibo € o compartilhamento de idéntico espago fisico para atividades de
campanha, incluindo a doagdo estimavel referente a locagcdo e a manutencao do espaco fisico
e pessoal, com excecao da despesa com pessoal contratado para as atividades de militancia e
mobilizagdo de rua na campanha eleitoral.
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AS PRESTACOES DE CONTAS DAS CAMPANHAS

A Prestacdo de Contas ¢ uma obrigagado de todas as candidaturas, e de todos os comités partidarios
do PCdoB (Comité Central, Comités Estaduais e do Distrito Federal), ainda que ndo haja movimentagao de
recursos financeiros ou estimaveis em dinheiro durante a campanha eleitoral.

COMO ELABORAR E APRESENTAR A PRESTACAO DE CONTAS

Cuidados na confeccdo dos Comprovantes de Arrecadaciio de Recursos e Realizagiio de Gastos

A comprovacao dos gastos eleitorais ¢ feita mediante a apresentacdo de documento fiscal idoneo,
emitido em nome dos/as candidatos/as e dos partidos politicos, sem emendas ou rasuras, devendo conter:

o Data de emissio;
o descricdo detalhada;
« valor da operacao;

@ « identifica¢do do emitente e do destinatario ou dos contraentes pelo nome ou razdo social, CPF
ou CNPJ; e

« endereco.

A Prestagdo de Contas deverd conter:

o A qualificagdo do/a candidato/a, dos responsaveis pela administragdo de recursos e do profis-
sional habilitado em contabilidade;

o recibos eleitorais emitidos;

« recursos arrecadados, com a identificacdo das doacoes recebidas, financeiras ou estimaveis
em dinheiro, e daqueles oriundos da comercializagao de bens e/ou servigos e da promocao de
eventos;

o receitas estimaveis em dinheiro, com a descri¢do do bem recebido ou do servico prestado —
com valores estimados dentro da média praticada pelo mercado;

o eventuais sobras ou dividas de campanha;



« gastos individuais realizados pelo/a candidato/a e pelo partido;

« gastos realizados pelo partido politico em favor do/a seu/sua candidato/a e conciliagdo bancéria;
« doagdes efetuadas a outros partidos politicos e/ou outros/as candidatos/as;

« transferéncia financeira de recursos entre o partido politico e seu/sua candidato/a, e vice-versa;
« receitas e despesas, especificadas; eventuais sobras ou dividas de campanha;

« gastos individuais realizados pelo/a candidato/a e pelo partido politico;

« gastos realizados pelo partido politico em favor do/a seu/sua candidato/a;

o comercializagdo de bens e/ou servigos e/ou da promogao de eventos, com a discriminacao do
periodo de realizagdo, o valor total auferido, o custo total, as especificacdes necessarias a iden-
tificacdo da operagdo e a identificagdo dos adquirentes dos bens ou servigos;

o apresentagdo dos seguintes documentos referentes a conciliagdo bancaria, quando houver di-
ferenca entre o saldo financeiro do demonstrativo de receitas e despesas e o saldo bancéario
registrado em extrato: a- extratos das contas bancarias abertas em nome do/a candidato/a e do
partido politico; b- extratos da conta aberta para movimentagao de recursos do Fundo Partida- g7
110; € c- extratos da conta aberta para movimentagao de recursos do Fundo Especial de Finan- 87 )
ciamento de Campanha (FEFC);

« comprovantes de recolhimento (depositos/transferéncias), a respectiva dire¢ao partidaria, das
sobras financeiras de campanha;

o documentos fiscais que comprovem a regularidade dos gastos eleitorais realizados com recur-
sos do Fundo Partidario e com recursos do Fundo Especial de Financiamento de Campanha;

o declaragdo firmada pela dire¢do partidaria, comprovando o recebimento das sobras de campa-
nha constituidas por bens e/ou materiais permanentes, quando houver;

« autorizacdo do 6rgdo nacional de dire¢cdo partidaria, na hipdtese de assuncio de divida pelo
partido politico, acompanhada dos documentos previstos no § 3° do artigo 35 da Resolugdo
TSE n® 23.553/2017,

« instrumento de mandato para constitui¢ao de advogado para a Prestacdo de Contas;

« comprovantes bancarios de devolugdo dos recursos recebidos de fonte vedada ou guia de reco-
lhimento ao Tesouro Nacional dos recursos provenientes de origem ndo identificada;
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« notas explicativas, com as justificagdes pertinentes. O extrato de presta¢dao de contas deve ser
assinado: pelo/a candidato/a titular e pelo/a vice ou suplente, se houver; pelo administrador
financeiro, na hipotese de prestacdo de contas de candidato/a, se constituido; pelo presidente e
pelo tesoureiro do partido politico, na hipotese de prestagao de contas de partido politico; pelo
profissional habilitado em contabilidade.

Importante: Os Tribunais Eleitorais preferem que os documentos tenham uma versio digita-
lizada em pdf — que admite o emprego de sistema de buscas pelo computador. Lembre-se: E
obrigatdria a constitui¢do de advogado para a Prestacdo de Contas.
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Atencdo

Arvigor, a Prestacdo de Contas comeca com a arrecadagdo de recursos financeiros, creditados na conta bancdria
da candidatura ou do Partido, que deverdo registrar no SPCE, no prazo de
72 (setenta e duas) horas do crédito da quantia na conta corrente.

Atencdo para os prazos de Prestaciio de Contas parcial.
De 09 a 13 de setembro — Entregar a Prestagdo de Contas Parcial — receitas e despesas;
15 de setembro — divulgagao pela Justiga Eleitoral.

Até as eleigoes de 2018, a Justigca Eleitoral admitiu que receitas e despesas que nao tenham sido

registradas na prestacdo de contas parcial, fossem apresentadas na Prestacdo de Contas final, 30 (trinta)
dias ap6s o dia das elei¢cdes no primeiro turno. Mas a partir das eleigdes de 2020 e nas elei¢cdes de 2022, a
omissdo do registro de receitas arrecadadas e despesas realizadas, por ocasido da apresentagdo da prestacdo
de contas parcial, caracteriza-se como infragdo grave, a ser apurada no julgamento da prestacao de contas
final, tendo presente a dimensao de sua irregularidade.



A Prestagao de Contas Parcial deve ser realizada exclusivamente em meio eletronico, via o Siste-
ma de Prestacdo de Contas Eleitorais (SPCE) do TSE. A demonstragdo devera conter o registro da movi-
mentacdo financeira de campanha ocorrida desde o inicio até o dia 8 de setembro.

4 )

Atencao

Quando houver empréstimo pessoal do/a candidato/a para financiamento da campanha, além de todos os
requisitos a serem observados para obtenco do empréstimo, o/a candidato/a e o partido politico devem
comprovar a Justica Eleitoral, até a entrega da prestacdo de contas final, a realizacdo do empréstimo por meio
de documentagdo legal e iddnea e, na hipdtese de candidato/a, a sua integral quitagto em relacdo aos recursos
aplicados em campanha, sendo que pode ser exigida pela Justica Eleitoral a identificacdo da origem dos
recursos para quitacdo do empréstimo, sob pena de serem os recursos considerados de origem ndo identificada.
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Prazos para a Prestacéio de Contas Final:

Prestacao de Contas Final: 1° Turno — até 1° de novembro

Prestacdao de Contas Final: 2° Turno — até 19 de novembro

Importante: Uma vez que as contas finais e os extratos eletronicos recebidos tenham sido
apresentados, a documentagao ficard disponivel na pagina eletronica do TSE para imediata
publicacdo de edital, a fim de que, no prazo de 3 (trés) dias, qualquer cidadao, candidato, par-
tido, coligagdo, ou o Ministério Publico, possa contesta-la e pedir sua impugnagao.

SISTEMA DE PRESTACAO DE CONTAS ELEITORAIS (SPCE)

Além da conta bancaria, o/a candidato/a devera utilizar o SPCE, sistema on-line desenvolvido pelo
TSE. Neste sistema sdo inseridas todas as informagdes financeiras pertinentes as receitas e despesas das
campanhas. O programa ¢ disponibilizado no proprio site do TSE e, com ele, o/a candidato/a podera fazer
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as emissoes dos recibos eleitorais. Esses documentos devem ser emitidos para todos os recursos recebidos,
tanto em dinheiro como em forma de doagao ou empréstimo de bens estimaveis, mesmo que sejam recursos
do/a proprio/a candidato/a.

OUTROS SISTEMAS DO TSE

o CNPJ de Campanha: Consulte o histérico de CNPJ de Candidatos;
o RAC (Requerimento de Abertura de Conta Bancaria);

« Nota fiscal eletronica e informagdes de permissionarios;

o IDC (Informagdes Durante a Campanha): refere-se ao sistema para o cadastro de informagoes
voluntarias de doadores e fornecedores.

4 )

Atencao

Caso ocorra alguma falha no envio da Prestagdo de Contas, procure o drgdo da Justica Eleitoral.
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A PRESTACAO DE CONTAS SO ACABA DEPOIS DE JULGADA, COM TRANSITO EM JULGADO DO
ACORDAO DO TRE OU DO TSE!

Todos/as os/as que prestam contas devem ficar atentos/as, pois, havendo indicio de irregularidade
na Prestacdo de Contas, a Justica Eleitoral pode requisitar, por decisdo do Relator, informacdes adicionais,
bem como determinar diligéncias especificas para a complementagao dos dados ou para o saneamento das
falhas, com a perfeita identificacdo dos documentos ou elementos que devem ser apresentados.

Se documentos necessarios para a apreciacao das contas ndo forem apresentados, e tendo o/a can-
didato/a, ou mesmo o partido politico, sido intimado para complementar ou apresentar documentagdo que
ndo tenha sido apresentada, o Tribunal Regional Eleitoral, bem como o Tribunal Superior Eleitoral poderdo
julgar as contas como nao prestadas.



A decisdo que julgar as contas eleitorais como nao prestadas acarreta: ao/a candidato/a, o impedi-
mento de obter a certiddao de quitagdo eleitoral até o final da legislatura do cargo para o qual concorreu, per-
sistindo os efeitos da restricdo apds este periodo até a efetiva apresentagdo das contas. E ao partido politico,
a consequéncia punitiva ¢ a perda do direito ao recebimento da cota do Fundo Partidério.

Desaprovadas as contas, a Justiga Eleitoral remetera copia de todo o processo ao Ministério Publico
Eleitoral para os fins previstos no artigo 22 da Lei Complementar n° 64/1990 (Lei n°® 9.504/1997, artigo 22, § 4°).

Se o/a eleito/a perder o prazo para apresentacdo da Prestagdo de Contas, a sua diplomacao fica
impedida enquanto perdurar a omissao.

Os documentos do/a candidato/a e do partido, referentes a campanha, deverdo ser conservados até
180 (cento e oitenta) dias apds a diplomagao.

4 )

Atencao
Qualquer partido politico, ou coligagdo, pode entrar com uma representacdo d Justica Eleitoral, no prazo de @
15 (quinze) dias contados da data da diplomacgo, relatando fatos e indicando provas, e com pedido de

abertura de investigacdo judicial, para apurar condutas em desacordo com as normas vigentes relativas @
arrecadagdio e a gastos de recursos.
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ATENCAO COM A INADIMPLENCIA!

Até o dia 1° de novembro de 2022, data-limite para a Prestacdo de Contas do primeiro turno, o/a
candidato/a podera arrecadar recursos para ndo fechar a campanha com dividas. No caso da Prestagao de
Contas do segundo turno, esse prazo vai até¢ 19 de novembro.

O Comite Estadual e do Distrito Federal do Partido podera assumir ou ndo a divida do/a candida-
to/a inadimplente, ap6s autorizag¢do da Direcdo Nacional do Partido.

As eventuais sobras de campanha em bens e valores deverdo ser repassadas ao Partido.
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4 )
Atencao

E importante que se faca um termo de cessdo de empréstimo para cada bem emprestado durante a campanha,
pois, se for configurada doagdo, os bens serdo considerados como sobra de campanha para o Partido.
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PRESTACAO DE CONTAS COM DESPESAS COM CONTADOR E ADVOGADO

A Lein® 13.877/2019 incluiu na Lei das Elei¢des (9.504/1997), a previsdo segundo a qual o paga-
mento de honorarios advocaticios e de contabilidade, no curso das campanhas, podera ser realizado também
com recursos do Fundo Partidario € do FEFC, o Fundo Eleitoral.

E passou a ser expressamente admitido na Lei dos Partidos Politicos (9.096/1995), que os partidos

possam contratar, com as verbas do Fundo Partidario, servicos de consultoria contabil e advocaticia, inclu-

7 %, sive para atuagdo jurisdicional em ac¢des de controle de constitucionalidade e em demais processos judiciais

92 J ¢ administrativos de interesse partidario, bem como nos litigios que envolvam candidatos/as do partido,
eleitos/as ou ndo, desde que relacionados exclusivamente ao processo eleitoral.

Além disso, a lei exclui dos limites de gastos de candidatos/as e partidos as despesas advocaticias
e de contabilidade em campanhas eleitorais que possam ser individualizadas.

Também exclui esses dispéndios de limites que possam impor dificuldade ao exercicio da ampla
defesa. Esta ¢ uma inovagao introduzida para as elei¢des de 2022.

Outro aspecto da nova regra ¢ que, para fins de pagamento de honorarios advocaticios e de conta-
bilidade, o pagamento efetuado por terceiro ndo compreende doacao eleitoral.

Apesar de esse tipo de despesa ndo estar sujeito ao limite de gastos de campanha, todos os valores
despendidos deverdao constar da prestagdao de contas regularmente.



